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MUSIK UND BLUETOOTH-

ERLEBT NEUE ABENTEUER MIT LEGO® PEACH! CEIVEEE  VEERELD
Machen Sie sich bereit fUr neue Action mit und um den neuen Charakter LEGO® Peach!
Ab sofort kbnnen Kinder gemeinsam mit ihren Freunden und Familie neben LEGO Mario
und Luigi, auch mit LEGO Peach Abenteuer erleben und gemeinsame Herausforderrun-
gen meistern! Zusdatzliche Erweiterungssets ermdglichen dabei noch mehr Level-
designs und unendlichen Spielspaf3!

LEGO, das LEGO Logo und die Minifigur sind Marken der LEGO Gruppe. ©2022 The LEGO Group.

TM & ©2022 NINTENDO

71403
Abenteuer mit Peach - Starterset

Bitte wenden Sie sich an lhren Verkaufsberater oder an den Customer Service. Tel +49 (0)89 / 453 46 - 250



EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

vielleicht geht es IThnen ahnlich wie mir.
Nachhaltigkeit, Klimawandel und Umwelt-
schutz gehoren aktuell mit zu den prasentes-
ten Gesprachsthemen. Nicht verwunderlich,
dass das Thema im Kinder Medien Monitor
2022 ebenfalls im Fokus stand. Um es gleich
vorwegzunehmen: Rund die Halfte der be-
fragten Kinder zwischen sechs und 13 Jah-
ren macht sich Sorgen wegen des Klimawan-
dels. Insbesondere ab zehn Jahren riicken die Sorgen ins Bewusstsein. Er-
freulich ist, dass der Nachwuchs das nicht einfach nur so hinnimmt. Kinder
ab sechs Jahren gestalten aktiv und engagiert mit und leisten ihren Beitrag,
um Verbesserungen fiir die Umwelt herbeizufithren — z. B. durch Miilltren-
nung (88 %), Vermeidung von Plastik (64 %) und Verwendung von Bio-Pro-
dukten (51 %). Die Madchen liegen zwar ein wenig vor den Jungen, das Um-
welt-Engagement bewegt sich aber insgesamt auf einem sehr hohen Niveau.
Auch die deutsche Messewirtschaft hat grofde Ziele, was den Klimaschutz
angeht. Bis 2040 will sie klimaneutral sein. Spétestens 2025 sollen sich die
deutschen Messen mit 100 % Okostrom versorgen. Das sind nur zwei von
vielen Zielen, die sich die 69 im Dachverband der deutschen Messewirt-
schaft AUMA organisierten Veranstalter, Verbande und Gastgeber von Mes-
sen in Deutschland auf ihrer jingsten Jahrestagung in Berlin gegeben
haben. Dazu Philip Harting, Vorsitzender des Verbands der deutschen Mes-
sewirtschaft AUMA: ,Messen sind Teil der Losung auf dem Weg zu einer kli-
maneutralen Wirtschaft. Messen sind die Treffpunkte, auf denen Branchen-
partner als Problemldser gemeinsam Wege in eine nachhaltige Zukunft be-
reiten. Unsere Messeplatze selbst arbeiten seit Jahren daran, immer nach-
haltiger zu werden. Nun geben wir uns als ganzer Wirtschaftszweig
branchenweite Nachhaltigkeitsstandards. Dabei gilt der Grundsatz Vermei-
den vor Reduzieren vor Kompensieren (...)."

99 Messen sind Teil der Losung auf dem g6
Weg zu einer klimaneutralen Wirtschaft.

Nachhaltigkeit wird auch auf der Kind + Jugend in K6In eines der Trendthe-
men sein. ,World of Sustainability“, die neue Kategorie beim ,Innovation
Award*®, gibt nachhaltigen Produkten und damit einem wichtigen Anliegen
der Branche besondere Sichtbarkeit. Klimaschutz steht beim Handelsver-
band Deutschland ebenfalls auf der Agenda. Die Broschiire ,Wie werden wir
klimaneutral? Ein Leitfaden fiir Einzelhandelsunternehmen® soll einen Weg
zu mehr Klimaneutralitit aufzeigen und bei der Umsetzung helfen.

Im Rahmen der Serie ,Nachhaltige Entwicklung in der Spielwarenindustrie®
1adt schlie8lich der DVSI am 15. September zu einer DVSI Virtual Coffee
Break-Folge mit Dr. Harald Kb ein (Anmeldung an info@dvsi.de). Thema:
,#Schliisseltechnologien. Standardkunststoffe aus Biomasse-Bilanzierung
und Chemischem Recycling.“ Der Nachhaltigkeitsexperte fiihrt in die Me-
thoden und Bedeutung ein. Zudem zeigt er aktuelle Anwendungen sowie
sensible Stellen auf. Last but not least zieht sich das Thema Nachhaltigkeit
wie ein roter Faden durch unsere Ausgabe. Viel Freude bei der Lektiire.

Lleishn  Bou A
Ihre Kerstin Barthel
Kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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Im Mittelpunkt der Bruder
Spielwaren-Titelstory stehen
die Fahrzeuge der Bauma-
schinen-Range — allen voran
der neue , Volvo Radlader”.

reiche Zusammenarbeit.
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Gastspiel

Ralf Haberich, Shopgate: Nachhaltigkeit im
Einzelhandel: Griin, grilner Omnichannel?...... 18 bis 19
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Ein starkes Team sind auch
Kerstin Orth von ScandicToys
und Alain De Rauw von Plan-
Toys. Im Interview erzdhlen
beide mehr Uber ihre erfolg-

Press
buttons!
_ Anlasslich der Kind +
Jugend vom 8. bis 10.
September haben wir
Ihnen Neuheiten aus dem
Bereich Baby und Klein-
kind zusammengestellt.
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UNSERE SPIELWAREN
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DVSI-Geschaftsfuhrer
Ulrich Brobeil (li.) und BVS-
Geschaftsfihrer Steffen
Kahnt bringen mit ihrem
neuen Format
.Zusammenspiel”
zusammen, was
zusammengehort.



Wie der Nachwuchs

zu mehr Bewegung UNSERE UNTERNEHMEN
findet, zeigen wir
Ihnen hier. Background
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