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Quelle: Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW)
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IVW Marz 2016

 online Visits: 6.446
— online Visit-Anteil Inland: 87%

 online Pls: 24.470
— online Pl-Anteil Inland: 93%

Quelle: Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW)
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B Homepage des Angebots

B Keine Homepage

87% der geoffneten 24.470 Seiten sind individueller Content — also keine Startseite!
13% sind die Startseite bzw. die Homepage!

Quelle: IVW = Online Marz 2016
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B Homepage des Angebots B Keine Homepage
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Marz 2016: 21.289 Seitenaufrufe mit aktuellen, individuellen Content!

Quelle: Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW)
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Themenzuordnung nach IVW

Spiele

Wirtschaft / Finanzen / Job / Karriere

Angebotsinformation

Vermischtes (multithematisch)

Suchmaschinen

Onlineshops / Shopping Mall / Auktionen / B2B

Marktplatze

62% der gedffneten Seiten beinhalten Meldungen aus Wirtschaft / Finanzen / Job / Karriere!
32% der geoffneten Seiten beinhalten Informationen zu Spielen! (in unserem Falle: Bereich Spielware)

Quelle: IVW = Online Marz 2016
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m Spiele W Wirtschaft/ Finanzen /Job / Karriere  m andere
Marz 16 ] 7.936 15.174 1.311
Februar 16 | 8.754 16.393 1.183
Januar 16 | 11.542 28.037 2.395
Dezember 15 | 14.336 19.886 2.909
November 15 | 33.335 19.942 3.130
Oktober 15 | 22.966 23.301 2.839
September 15 | 11.796 22.148 1.802
August 15 | 11.353 16.777 2.018
Juli 15 | 9.121 14.952 2.273
Juni 15 | 5.957 12.181 1.700
Mai 15 | 4.297 9.740 1.047
April 15 | 1.773 9.215 1.285
Mirz 15 | 1.596 10.509 1.792
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Marz 2016: 15.174 Seitenaufrufe mit aktuellen, individuellen

Content aus Wirtschaft / Finanzen / Job / Karriere!

Quelle: Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW)
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Sitzungen

Eine Sitzung ist eine Gruppe von 10,000 20.000 30.000 40.000
Interaktionen, die innerhalb eines A i '
bestimmten Zeitraums auf der Website 1. Quartal 2016
stattfinden. Beispielsweise kann eine 4 quartal 2015
einzelne Sitzung viele Bildschirm- oder 1
. .. . 3. Quartal 2015
Seitenaufrufe, Ereignisse, soziale |
Interaktionen sowie E-Commerce- 2. Quartal 2015 J p

Transaktionen umfassen.

Ein Seitenaufruf ist eine Instanz einer
Webseite, die in einem Browser geladen
(oder neu geladen) wird. Seitenaufrufe
sind ein Messwert fiir die Gesamtzahl der
aufgerufenen Seiten.

Seitenaufrufe
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Seitenaufrufe
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Marz 16 24.174
Februar 16 26.426

Januar 16 42.013

Dezember 15 36.667
November 15 55.113
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1. Quartal 2016 21.273 Sitzungen

1. Quartal 2016 |« 58,97% 41,03% :
4. Quartal 2015 | 76,44%| 23,56% L)
] | New Visitor
3. Quartal 2015 | 61,12% _'_ 38,88% I Returning Visitor
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Organic Search
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Direct/Referral/Social
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Sitzungen
desktop mobile/tablet

| |
|| 14.047|| | [7.226] J
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Sitzungen im 1. Quartal 2016

B Europe M Americas/Asia/Africa/Oceania

. 4 N 20.604
Sitzungen
‘ B Americas
’ Asia
= Africa
M Oceania
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Sitzungen im 1. Quartal 2016
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Altersstruktur
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Content - Traffic

4 Google Analytics
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Rubriken — Seitenaufrufe

1. Quartal 2016

5.000 10.000 15.000 20.000 25.000
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/Handel/
/Industrie/
andere "Buttons"
/Messen/
/spielbar
/Spielwarenmesse/
/keyword/
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Redaktion
Mediadaten
search
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Terminkalender

% Google Analytics
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Rubriken — Seitenaufrufe

2. Quartal 2015 bis 1. Quartal 2016
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Rubrik: Industrie — Seitenaufrufe pro Beitrag im 1. Quartal 2016

Seitenaufrufe

0 200 400 600 800 1.000 1.200

Bundeskartellamt-gegen-LEGO

Tabaluga-Eine-Allianz-fuer-Kinder

Schleich-verstaerkt-sich

PLAYMOBIL-Fuehrungswechsel

Ausgezeichneter-Schneemann

Kleine-Steine-grosse-Wirkung

IMC-Toys-Neuer-Key-Account-Manager

RPM-uebernimmt-Universal-Trends

Hasbro-Jahresbericht-2015

Neues-Vorstandsmitglied-bei-PLAYMOBIL

% Google Analytics
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Rubrik: Industrie — Seitenaufrufe pro Beitrag im 2. Quartal 2015 bis 1. Quartal 2016

Top 10

= 200 400 600 800 1.000 1.200

Bundeskartellamt-gegen-LEGO

Heidelberger-lud-zur-Deutschen-Meisterschaft

Lego-auf-neuem-Rekordkurs

Lehmann-neuer-GF-bei-Lego

Cartamundi-kauft-Hasbro-Produktion

RPM-uebernimmt-Universal-Trends

Knorrtoys-mit-Werbung-auf-Super-RTL

Plus-X-Award-fuer-Bruder

PLAYMOBIL-Fuehrungswechsel

Ausgezeichneter-Schneemann

% Google Analytics
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Rubrik: Produkte — Seitenaufrufe pro Beitrag
1.Quartal 2016

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800

/Die-TOP-10-Spielzeuge-2015/
/Neue-Spielwaren-mit-Potential/
/CRAZE-Magic-Sand-mit-Dragons-und-Frozen
/BRIO-mit-Spiele-App
/Und-die-Nominierten-sind
/Kulinarischer-Mord
/EpicPan-Circle-of-Eternity
/Flashpoint-Kruemeliger-Klempnerkult
/Bastelspass-mit-CRAZE-Rainbow-Beadys
/Stecken-nach-Farben-und-Zahlen
/LEGO-NEXO-KNIGHTS
/Barbie-schliesst-neue-Freundschaften
/CRAZE-Magic-Sand-erweckt-ganze-Lizenzwelten
/CRAZE-Bauwerke-aus-Sand
/hauck-NERF-Battle-Racer-Go-Kart
/CRAZE-Mit-den-Stars-im-Trend
/knorr-toys-Glitza-mit-Barbie-und-Mia-and-me
/Comeback-der-Trolls
/Mattel-3-in-1-Fantasie-Barbie
/Schmidt-Spiele-Twonster
/Voggy-s-Kinder-Percussion-Set
/Fantasy-Flight-Games-The-Witcher
/Simba-Toys-Arlo-Spot

/TOMY-Pop-Up-Olaf
/Magformers-Walking-Robot-Set

% Google Analytics
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Rubrik: Produkte — Seitenaufrufe pro Beitrag

2. Quartal 2015 bis 1. Quartal 2016

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000 7.000 8.000 9.000

Craze-Dragons-Adventskalender
Shopping-Queen-Adventskalender
Die-TOP-10-Spielzeuge-2015
Minions-Movie-Adventskalender
Kulinarischer-Mord
Alles-Minions-oder-was
Revell-RC-Adventskalender
Craze-Dragons-Adventskalender
Adventskalender-Special-2015
Shopping-Queen-Adventskalender-der-Renner
Fantasy-Flight-Games-The-Witcher
Flashpoint-Kruemeliger-Klempnerkult

Fuer-die-Juengsten

% Google Analytics
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Rubrik: Handel — Seitenaufrufe pro Beitrag im 1. Quartal 2016

Seitenaufrufe

0 500 1000 1500 2000

2500

/Ueberglueckliche-Gewinner/ |
/lhr-Fachgeschaeft-des-Jahres
/Das-ist-das-Fachgeschaeft-des-Jahres-2015
/Frechdachs-Wo-Wuensche-wahr-werden/
/Spielwaren-Oppeneiger-Ein-Feuerwerk-an-Aktionen/
/Wir-sagen-DANKE

/Wer-macht-das-Rennen
/Kellner-s-Spielwelt-Spielwaren-zum-Erleben/
/BRIO-Preis-fuer-Let-Toys-Be-Toys
/Live-Blog-von-der-Spielwarenmesse
/Das-bringt-2016-fuer-Verbandsmitglieder
/Spielkiste-Lang-Immer-neu-begeistern/
/Mit-Sortiments-Mix-zum-Erfolg
/Alles-aus-einer-Hand
/Weidener-Spielzeughaus-Vielfalt-ist-Trumpf
/Alles-steht-Kopf-gewinnt-Golden-Globe
/Das-war-2015
/Das-sind-die-Spielzeug-Trends
/Gemeinsam-stark-in-die-Zukunft

/Vedes-Kinderwelt-Dynamik-fuer-den-Kunden

B Seitenaufrufe
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Rubrik: Handel — Seitenaufrufe pro Beitrag im 2. Quartal 2015 bis 1. Quartal 2016

Seitenaufrufe

0 500 1000 1500 2000 2500

/Ihr-Fachgeschaeft-des-Jahres
/Ueberglueckliche-Gewinner/
/Spielwaren-Oppeneiger-Ein-Feuerwerk-an-Aktionen
/Frechdachs-Wo-Wuensche-wahr-werden
/Weidener-Spielzeughaus-Vielfalt-ist-Trumpf/
/Das-ist-das-Fachgeschaeft-des-Jahres-2015
/Das-sind-die-Spielzeug-Trends
/Vedes-Kinderwelt-im-neuen-Glanz
/Wir-sagen-DANKE
/Das-wird-2016-zum-Trend
/Kellner-s-Spielwelt-Spielwaren-zum-Erleben/
/Spielkiste-Lang-Immer-neu-begeistern/
/Spielwelt-Schuetz-

/Wer-macht-das-Rennen
/Spielwaren-zum-Erleben2

/Die-Hits-der-Kids
/Wagner-s-Spiel-und-Technikwelt
/Erweitert-um-360-Tage-Redaktion
/Spielwelt-Schmidt-
/BRIO-Preis-fuer-Let-Toys-Be-Toys
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Kids Kombi

e online Visits: 11.684
— online Visit-Anteil Inland: 85%

 online Pls: 41.934
— online Pl-Anteil Inland: 92%

* Pagelmpression per visit 3,59

Quelle: Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW) Marz 2016
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Baby & Junior Sitzungen
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