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EDITORIAL

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

erneut liegt ein schwieriges und herausforderndes 
Jahr hinter uns. Nachdem die Lockerungen der 
Corona-Vorschriften endlich auf eine Besserung der 
Situation im Einzelhandel hoffen ließen, kam der 
verheerende Angriffskrieg der Russen gegen die 
Ukraine, und mit ihm die Energiekrise und steigen-
de Inflationsraten. Trotz gedämpfter Konsumlaune 
ging die Spielwarenbranche zuversichtlich ins Weih-
nachtsgeschäft. „Die vergangenen Krisen haben es 
gezeigt: Eltern und Großeltern geben ihren letzten Euro für die Kleinsten aus“, 
betonte BVS-Geschäftsführer Steffen Kahnt bei der Branchenpressekonferenz.
Wie sich der Markt in 2022 insgesamt entwickelte, welche Produktgruppen sich 
besonders erfreulich behaupteten, lesen Sie in unserem Auftakt ab Seite 8. 
Weiter geht es mit positiven Nachrichten aus 2022. Die Konsumenten kauften 
wieder verstärkt stationär ein, sodass sich viele Händler nach den bitteren 
Zwangsschließungen 2021 über gut zweistellige Wachstumsraten freuen 
können. Und auch die Liefersituation hat sich im Vergleich zu 2021 deutlich 
entspannt. Ein Blick auf die weltweiten Spielwarenverkäufe 2022 offenbart 
ebenfalls überwiegend Positives. In den zwölf globalen Märkten, die von der 
npdgroup verfolgt werden, stiegen die Umsätze der Spielwarenbranche von Ja-
nuar bis September 2022 um 2 % und erreichten 36,7 Mrd. US-$ im Vergleich 
zum Vorjahreszeitraum. Im Vergleich zu den 28,3 Mrd. US-$, die 2019 vor der 
Pandemie erzielt wurden, stieg der Umsatz um 30 %. Laut dem Retail Tracking 
Service von der npdgroup, der über die Spielwarenverkäufe in Australien, Bel-
gien, Brasilien, Kanada, China, Frankreich, Deutschland, Italien, Mexiko, den 
Niederlanden, Spanien, dem Vereinigten Königreich und den Vereinigten Staa-
ten (aber nicht China) berichtet, stiegen die Umsätze in sieben Ländern, gin-
gen aber in Frankreich um 2 %, in Deutschland und Großbritannien um 5 % 
und in Belgien um 7 % zurück. In Brasilien verbesserten sich die Spielwa-
renumsätze um 23 % und in Mexiko um 13 %, gefolgt von Spanien, Kanada, 
den USA, Italien und Australien.

Hoffnung macht auch das Messegeschehen. In 2023 sollen knapp ein Viertel 
mehr Messen stattfinden als 2022 in Deutschland möglich waren. Damit findet 
die Messewirtschaft in Deutschland langsam wieder ihren Rhythmus. „Zwei Jah-
re Messeverbot lasten noch schwer auf der Branche, an der 230.000 Jobs hän-
gen. Wir erwarten die Unterstützung des Bundeswirtschaftsministers, keine neu-
en Erschwernisse. Mit Stabilität ist der Messewirtschaft viel geholfen. (…). Dann 
können Messen ihre Stärken als Teil der Lösung vieler Probleme ausspielen. 
Dann wird Deutschland seinem Ruf als Top-Standort für Messen wieder gerecht“, 
so Philip Harting, Vorsitzender des Dachverbands der deutschen Messewirt-
schaft Auma. Dass die Vorfreude auf Messen größer denn je ist, bestätigte mir 
auch Christian Ulrich, Sprecher des Vorstands der Spielwarenmesse eG, im Inter-
view. Für die 72. Ausgabe der Weltleitmesse gibt es viel Bewährtes, aber auch 
einige Neuerungen (ab Seite 46).

Ich wünsche Ihnen einen guten Start in ein erfolgreiches neues Jahr. Bleiben 
Sie gesund, zuversichtlich und kreativ!

Ihre Kerstin Barthel
Kerstin.barthel@dasspielzeug.de
Ihre Kerstin Barthel
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„Messeplatz Deutschland zeigt erste Erholung.“
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„Schmatzepuffer“ ist 
unser „Fachgeschäft 
des Monats Januar“.

In wenigen Wochen öffnet die Spielwaren-
messe endlich wieder ihre Türen. Was die 
Besucher und Aussteller erwartet, erzählt 
Christian Ulrich im Interview. © Spielwaren-
messe eG/Uwe Mühlhäusser

Innovative Produkte aus 
Holz haben wir Ihnen 
hier zusammengestellt.
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„Fachgeschäft des 
Jahres 2022“ ist gefallen.

In unserer Titelstory stehen „Peppa Pig“ und die 
starken Kooperationen, die Super RTL Licensing 
mit Herstellern geschlossen hat, im Fokus.
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