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INHALTLICHES KONZEPT:

Das Thema Weihnachten zieht sich wie ein roter Faden durch
das Magazin, das sich an Kinder und Eltern richtet. Neben
dem Fokus auf den TOP-Sellern zu Weihnachten (flr jede
Altersgruppe) gibt es weitere inhaltliche Aspekte wie Bastel-
tipps, Dekoideen, Ratsel, Witze, Rezepte, Adventskalender
und Gewinnspiele. Eine zielgruppengerechte Sprache in

SPECIAL

Du-Form sowie ein buntes, dynamisches Layout sprechen
die Kids direkt an.

ZIELGRUPPE: Eitern und Kinder (bis ca. 14 Jahre)
AUFLAGE: 20.000 Exemplare
ERSCHEINUNGSTERMIN: 11.11.22
FORMAT: 170x240mm

TOP VERBREITUNG: zur kostenfreien Mitnahme

im Spielwarenfachhandel

On Top erscheint das Heft als epaper: Push Uber den

Newsletter, Veroffentlichung auf www.dasspielzeug.de e%&::g;nﬂ Q’JI]}D gﬁ%’eﬁﬁ?é
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sowie Twitter, Facebook und Instagram!
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Rl 0 Umschiagseite EUR 3.500.-

4. Umschlagseite (inklusive Handlerstempel) EUR 3.500.-
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Iris Lepach | Media Consultant | iris.lepach@dasspielzeug.de | Tel.: 0951 861-123 Menschen. Markte. Meisenbach. R




EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

wahrend Deutschland im Februar von einer
Sturmserie heimgesucht wurde, ist es auch
in unserer Branche alles andere als ruhig —
egal ob bei den Messeveranstaltern, der In-
dustrie oder im Handel. Nach der Bund-Lan-
der-Runde am 16. Februar reagierte der Han-
delsverband Deutschland (HDE) erleichtert
auf die Abschaffung der 2G- und 3G-Rege-
lungen beim Einkauf. ,Wir miissen deutlich
machen, dass sich der 2G-Irrweg der vergangenen Wochen nie mehr
wiederholen darf. Deshalb sollte die Politik klar formulieren, dass 2G-
und 3G-Zugangsbeschrdnkungen beim Einkauf auch kiinftig nicht
mehr in den Instrumentenkasten der Pandemiebekdmpfung gehoren®,
so HDE-Hauptgeschaftsfihrer Stefan Genth. Die kiinstliche Unterschei-
dung zwischen Handel mit tdglichem und nicht-tdglichem Bedarf diir-
fe bei Corona-Maf3nahmen keine Rolle mehr spielen, schreibt der HDE.
Denn das Infektionsrisiko sei unabhangig vom angebotenen Sortiment
im gesamten Einzelhandel sehr gering.
Aufatmen konnten auch die meisten Spielwarenhersteller anlasslich
ihrer veroffentlichten Zahlen zum vergangenen Geschéftsjahr, die trotz
oder aufgrund von Corona iiberwiegend erfreulich ausgefallen sind.
Ausfiihrliche Ergebnisse dazu finden Sie ab Seite 50. Leichte Umsatz-
rickgange muss u. a. Playmobil hinnehmen. Parallel dazu verbreitete
sich das Geriicht, dass die Geobra Brandstétter Stiftung & Co. KG er-
neut an der Akquisition von Schleich interessiert sei. Laut dem Mana-
ger Magazin verlor Playmobil im Jahr 2019 den Bieterwettbewerb um
den schwabischen Tierfiguren-Hersteller. Damals ging Schleich von der
Private-Equity-Gesellschaft Ardian in das Portfolio des Finanzinvestors
Partners Group iiber. Ob es tatsachlich zu einer Ubernahme kommt, ist
nach wie vor vollig offen, da sich die Gesprache laut Medienberichten
wohl noch in einem frithen Stadium befinden.
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99 Neues Konzept fiir Konsumgiitermessen

Konkrete Informationen gab es hingegen Mitte Februar von der Messe
Frankfurt. Ab dem néchsten Jahr sollen die drei Konsumgiitermessen
Ambiente, Christmasworld und Creativeworld unter dem Motto ,Home
of Consumer Goods" zeitgleich vom 3./4. bis 7. Februar 2023 stattfin-
den. Damit reagiert der Veranstalter auf den globalen Strukturwandel,
den die Corona-Pandemie noch beschleunigt hat. Wie das neue Kon-
zept bei Ausstellern und Besuchern ankommt, wird sich zeigen.
Schlielich tiberschneidet sich der Termin mit der Spielwarenmesse.
Folglich gilt es fiir einige, sich zu entscheiden: fiir Nirnberg oder fir
Frankfurt.

Ich wiinsche Thnen viel Freude bei der Lektiire unserer neuen Ausgabe.

Ueishn  BosrFA__

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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INHALT

In dieser Ausgabe stellen
wir Ihnen das Fachgeschaft
.Zauberbaum” aus
Dresden genauer vor.
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Wie verlief die Spielwaren-
messe Digital und welche
Produkte wurden mit einem
. Toy Award” ausgezeichnet?

Wir prasentieren lhnen ) - )
Die Antworten gibt es hier.

eine Auswahl neuer
Spiele und Puzzles.
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Nachhaltigkeit ist eines der Top-Themen des Jahres.

Wir haben passende Produkte fiir Sie aufbereitet. UNSERE UNTERNEHMEN
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Bruder Spielwaren:

In unserer Titelstory dreht sich
alles um die Marke Bicycle®,
deren Fangemeinde auch hier-
zulande immer groBer wird.
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RC Bausditze/Kits

Kein Werkzeug oder Kleber notwendig /
No tools or glue required

1. Ferrari SF 1000 Art.No. 403007

2. Ferrari FXX K EVO Art.No. 403115

3. Lamborghini Sian FKP 37  Art.No. 403129

4. BMW M8 GTE Art.No. 403130

Deutscher



