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EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

die 72. Ausgabe der Spielwarenmesse und damit 
der wichtigste Branchentreff des Jahres liegt 
schon wieder hinter uns. Die strahlenden Gesich-
ter, die vollen Hallen, die innovativen Produkte 
und Events wie z. B. die RedNight sowie eine tolle 
Stimmung waren der eindeutige Beweis, dass der 
Re-Start der Spielwarenmesse mehr als geglückt 
ist. Der sogenannte „Spirit of Play“ war überall zu 
spüren. Vielleicht ging es Ihnen wie mir: Die 
Spielwarenmesse fühlte sich nahezu „wie immer“, ja vielleicht sogar 
noch besser an. Denn nach dieser langen Pause lernt man eine stationä-
re Messe, die von persönlichen und zufälligen Begegnungen lebt, wieder 
mehr zu schätzen. Dass das Comeback mehr als gelungen ist, ist ein  
Verdienst des Veranstalters, der Aussteller, die an die Veranstaltung  
geglaubt haben, und des Handels. Hier waren alle namhaften Player in 
Nürnberg vertreten. Hoffentlich können wir alle den positiven Schwung 
mitnehmen. Ich jedenfalls freue mich schon auf die Spielwarenmesse 
2024 Ende Januar. Einen ausführlichen Nachbericht mit Statements  
finden Sie ab Seite 8 in dieser Ausgabe, ab Seite 38 lassen wir schließlich 
mit Ihnen die Messe in Bildern Revue passieren.
Auch für die Insights-X im Herbst, einer weiteren Veranstaltung der Spiel-
warenmesse eG, stehen die Zeichen schon jetzt positiv. Wie in einer  
offiziellen Pressemeldung Mitte Februar verlautet, feiern vom 11. bis zum 
14. Oktober viele starke Marken ihre Rückkehr – darunter beispielsweise 
Faber Castell. Zudem hält duo schreib & spiel seine Herbsttagung direkt 
auf dem Messegelände ab. Ein Novum ist darüber hinaus der sogenannte 
„eXtra-Day“ für den Fachhandel am Samstag. Speziell für diesen gibt es 
an diesem Tag besondere Aktionen.

Dass viele Aussteller und Besucher trotz hoher Kosten für Anreise und 
Unterbringung nicht auf Branchentreffs verzichten wollen, bestätigt auch 
Jörn Holtmeier, Geschäftsführer des Dachverbandes der deutschen Mes-
sewirtschaft Auma: „Nach erster Zurückhaltung im Sommer ist klar, dass 
Messen bei innovativen Themen für das Gewinnen neuer Kunden und 
solider Vertriebskanäle die besten Bühnen sind. Die Weltwirtschaft trifft 
sich wieder in Messedeutschland. Die starke Internationalität gehört zu 
unserer DNA. Was in der Politik noch nicht allen klar ist: Zwei Drittel  
aller Weltleitmessen finden in Deutschland statt. Wir fordern die Bundes-
regierung auf, diesen Spitzenplatz zu stärken.“ Dem kann ich mich nur 
anschließen.

Ich wünsche Ihnen eine inspirierende Lektüre und schon mal einen 
schönen Frühlingsanfang. Einen kleinen Vorgeschmack auf die neue 
Jahreszeit liefert Ihnen auch unsere Themenwelt „Raus in die Natur“ ab 
Seite 28.

Ihre Kerstin Barthel
Kerstin.barthel@dasspielzeug.de

„Weltwirtschaft trifft sich in Messedeutschland“
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Produkte für junge Tüftler, 
Forscher und Konstrukteure 

gibt es hier.

Alles, damit für Jungen und Mädchen 
in der Freizeit keine Langeweile auf-

kommt, bietet unsere Themenwelt 
„Unterhaltung für Kids“.
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Das neue Top-Thema in 

unserem Portfolio: 

Wir sprechen gerne über 

 spannende Lizenzierungs- 

möglichkeiten mit Ihnen!

licensing.wdr-mediagroup.com
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Alles Wissenswerte 
über die 72. Ausgabe 
der Spielwarenmesse 

haben wir Ihnen in  
unserem Auftakt  

zusammengestellt.

„Bardobrick“, unser 
„Fachgeschäft des 

Monats“ ist ein  
Paradies für  
Lego-Fans.

„Raus in die Natur“ lautet 
das Motto unserer gleich-
namigen Themenwelt. Bei 
den Produkten geht es 
sportlich und kreativ zu.
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