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das spielzeug 03/2025

Liebe Leser,

die gesamte Branche hat auf das 
Event des Jahres hingefiebert und 
nun ist die 74. Ausgabe der Spielwa-
renmesse schon wieder Geschichte – 
leider. Denn es waren aufregende 
und vor allen Dingen inspirierende 
Messetage für unser Team in Nürn-
berg und wir sind alle noch am Ver-
arbeiten der zahlreichen, positiven Eindrücke. In unserem Auftakt 
ab Seite 8 haben wir alle Daten, Fakten und ein paar O-Töne für Sie 
zusammengefasst. Unsere Highlights in Bildern folgen dann ab Seite 
44 in dieser Ausgabe.
Was die Aussteller- und Besucherzahlen angeht, konnte der Veran-
stalter, die Spielwarenmesse eG, das hohe Niveau des Vorjahres  
halten. Das verdeutlicht: Messen sind nach wie vor ein wichtiges 
Marketinginstrument. Das geht auch aus dem neuen Auma-Ausstel-
ler-Ausblick 2025/2026 hervor, der einmal im Jahr den Puls der  
ausstellenden Wirtschaft in Deutschland misst. „Gerade in diesen 
wirtschaftlich schwierigen Zeiten setzen vier von fünf Unternehmen 
gezielt auf eine stärkere Messebeteiligung. Als Treffpunkt, Handelsplatz 
und Bühne der Branchen bleiben Messen Spiegel der gesamtwirt-
schaftlichen Entwicklung. Deutschland hat zuletzt an internationa-
ler Wettbewerbsfähigkeit verloren. Hohe Energiepreise, steigende 
Lohnnebenkosten und international nicht konkurrenzfähige Steuern 
mindern die Attraktivität des Wirtschaftsstandorts. Die Messewirt-
schaft spürt die zunehmende Vorsicht heimischer Unternehmen. Es 
wird Zeit, dass die nächste Bundesregierung die Standortbedingun-
gen entschieden verbessert“, so Jörn Holtmeier, Geschäftsführer des 
Verbands der deutschen Messewirtschaft Auma.

„ Passantenfrequenzen sind wieder  
        nahezu auf Vor-Corona-Niveau. “

Bleibt zu hoffen, dass die gute Stimmung auf der Messe sich nun auf 
den Handel – und schließlich auf die Konsumenten – überträgt. Im 
Hinblick auf die Bedingungen in den Innenstädten führte das IFH 
Köln kürzlich erneut eine Befragung durch, um den aktuellen Stand 
der deutschen Innenstädte zu ermitteln. Das Ergebnis: Die Passan-
tenfrequenz hat nahezu wieder das Niveau vor der Corona-Pande-
mie erreicht. Die Innenstadt bleibt ein Treffpunkt für Menschen aller 
Altersgruppen – die Altersstruktur spiegelt dabei die gesamte deut-
sche Bevölkerung wider. Die Durchschnittsbewertung der Attraktivi-
tät der Innenstädte blieb unverändert bei der Schulnote Zwei Minus, 
eine Bewertung, die bereits in den Jahren 2020 und 2022 vergeben 
wurde. Ebenfalls kam heraus, dass Leerstände vermieden werden 
sollten, um die Innenstädte weiterhin lebendig zu halten. Auch die 
Infrastruktur wird als verbesserungswürdig angesehen, ebenso wie 
die Aufwertung der Fußgängerzonen und die Schaffung grünerer 
städtischer Räume. Es bleibt also noch einiges zu tun – nicht nur für 
die neue Bundesregierung.

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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Unser „Fachgeschäft des Monats“ 
haben wir dieses Mal in Österreich 
gefunden: „Berka Toys & Fashion“.

Auf der Spielwarenmesse in Nürnberg 
wurde dem Thema „Toys for Kidults“ 
eine eigene Sonderfläche gewidmet. 
Wir präsentieren eine Auswahl.  
© Spielwarenmesse/ Foto: Lennart Preiss

In der Titelstory erfahren 
Sie neben zahlreichen 
Neuheiten, warum  
Jumbo Spiele nun auch 
in den Funktionsplüsch-
bereich einsteigt.
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Die 74. Ausgabe der Spielwaren-
messe ist schon wieder Geschichte. 
In unserem Auftakt (ab Seite 8) gibt 
es Zahlen und Fakten, ab Seite 44 
lassen wir Bilder sprechen.

„Gut gerüstet für 
den Sommer“ 
sind Sie mit den 
Produkten unserer 

gleichnamigen 
Themenwelt.

Welche Spielwaren sind aktuell besonders  
gefragt? Die Antwort gibt es hier.


