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EDITORIAL

Liebe Leser,

auch wenn die Spielwarenmesse in Nürn-
berg nun schon wieder ein paar Wochen 
zurückliegt, sind wir immer noch „positiv 
aufgeladen“, denn: die Veranstaltung war 
für mein Team und mich ein echtes High-
light. Mit der 75. Ausgabe wurde nicht nur 
ein beeindruckendes Jubiläum gefeiert – 
die Messe hat einmal mehr ihre Rolle als 
globaler Taktgeber der Branche unterstri-
chen. Sei es bei unseren Gesprächen, bei 
(zufälligen) Begegnungen zwischen den 
Hallen oder beim Entdecken neuer Produkte: Überall 
spürten wir die Leidenschaft und Kreativität unserer Bran-
che. Die Spielwarenmesse war erneut ein starkes Zeichen 
für Kontinuität, Innovationskraf t und internationale 
Vernetzung. Mein herzli -
cher Dank gilt dem Team 
der Spielwarenmesse eG, 
das mit Engagement, Pro-
fe s s iona l i tä t  und L iebe 
zum Detail eine Plattform geschaffen hat, die Orientierung 
gibt, Ideen zum Leben erweckt und Partnerschaften wach-
sen lässt. Die Mischung aus etablier ten Marktführern, 
kreativen Newcomern, nachhaltigen Konzepten und tech-
nologischen Impulsen machte erneut deutlich: Nürnberg 
ist und bleibt das Leitevent der Branche.
Knapp zwei Wochen später führte mich mein Weg zur 
Toy Fair New York. Auch dort war die Aufbruchstimmung 
spürbar. Die vom Veranstalter, der The Toy Association, 
vorgestellten Trends zeigten, wie sich auch hier die Bran-
che weiterentwickelt: Erwachsene werden zunehmend zu 
aktiven Spiel- und Sammelgruppen („Forever Young“), aktiven Spiel- und Sammelgruppen („Forever Young“), 

analoge Rückzugsräume gewinnen an 
Bedeutung („Cozy Culture“), kreatives Bauen 
und Tüf teln s teht im Fokus („Inspir ing 
Inventors“) und individuelle Ausdrucks-
möglichkeiten spielen eine wachsende Rolle 
(„ E x p r e s s  Yo u r s e l f “ ) .  N o s t a l g i s c h e 
„Throwback Toys“ und Fan-Lizenzen ver-
deutlichen zudem, wie stark Emotion und 
Popkultur Kaufentscheidungen prägen.
Was beide Messen für mich verbindet, ist 
die „gewisse Magie“ des persönlichen Aus-

tauschs: das erste In-die-Hand-Nehmen eines Produkts, 
ein spontanes Gespräch, das neue Ideen entstehen lässt –
derartige Augenblicke kann kein Bildschirm ersetzen. 
Genau diese Begegnungen machen Messen unverzicht-

bar. Nachhaltigkeit, ver-
antwortungsvoller Tech-
nolog ieein s at z  –  auch 
K I - g e s t ü t z t  –  u nd  de r 
Wunsch nach emotional 

aufgeladenen Produkten zogen sich wie ein roter Faden 
durch beide Veranstaltungen. Spielen ist und bleibt der 
Motor für Kreativität, Lernen und Gemeinschaft. Wer die 
Impulse aus Nürnberg und New York aufgreift, erkennt 
f r ühzeit ig,  wohin sich Sor t imente und Zielgr uppen 
entwickeln.
Lassen Sie uns die positiven Energien, die sowohl in Nürn-
berg als auch in New York spürbar waren, mitnehmen und 
mit viel Energie und Begeisterung für das, was kommt, in 
den Frühling starten!

Ihre Kerstin Barthel
Chefredakteurin das spielzeug

„ Die physische Messe bleibt ein 
Ort, an dem Vertrauen entsteht.“
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„Lienau“ aus Hamburg 
ist unser „Fachgeschäft 
des Monats“. 

Auf der Spielwarenmesse in 
Nürnberg hatten wir die 

Gelegenheit, mit Funko-CEO 
Josh Simon zu sprechen. 
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