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 Ende März erreichten uns positive Nach-
richten aus Bad Rodach: Die Haba Family-
group hat für ihre Bekleidungsmarke Jako-O, 
die  s ie  Ende Febr uar  im Rahmen de s 
„Zukunf t spak t s  2030“  einge s tel l t  hat , 
einen Interessenten gefunden. Der langjäh-
rige Lieferant Connect GmbH aus Hellwege 
(Niedersachsen) wird die Lizenz für Funk-
tionsmode sowie Textilaccessoires übernehmen. Bereits ab Herbst 
2024 startet der Vertrieb über den neu aufgesetzten Jako-O-Online-
shop der Connect GmbH. 
Keine guten Nachrichten gibt es hingegen über chinesische Billig-
Shopping-Plattformen. Die Kritik reißt nicht ab. Wir berichteten 
bereits in unserer vorherigen Ausgabe über die Ergebnisse der 
Testkäufe der Toy Industries of Europe (TIE) auf Temu – von 19 
getesteten Spielwaren wurden 18 als mangelhaft eingestuft. 

Die repräsentative Umfrage „Billig-Shopping-Plattformen – Gefahr 
für Hersteller und Handel?“ des Deutschen Verbands der Spielwa-
renindustrie (DVSI) deckt sich mit den Ergebnissen dieser Testkäufe. 
65 % der befragten Spielwarenexperten aus Industrie und Handel 
gaben an, dass der Kauf von Spielwaren auf solchen Plattformen nach 
ihrer Ansicht mit minderwertiger Qualität einhergeht; 92 % befürch-
ten sogar eine mangelhafte Produktsicherheit und Verarbeitung. „Die 
Ergebnisse sind keine Überraschung“, sagt DVSI-Geschäftsführer 
Ulr ich Brobeil. „Der billige Einkauf ist mit Risiken verbunden. 
Verbraucher sollten sich deshalb genau überlegen, ob sie dieses 
Glücksspiel eingehen. Aus Sicht der Spielwarenbranche brauchen 
wir eine strengere Marktüberwachung und mehr Aufklärung in Rich-
tung Konsumenten. Die Pflichten für die Wirtschaftsakteure müssen 
online und offline identisch sein.“ 
Auch die Bundesregierung positioniert sich inzwischen aufgrund 
irreführender Werbung und einer gezielten Kundenmanipulation 
gegen Temu. Längst gehe es beim Billig-Händler darum, zu immer 
mehr Käufen zu animieren. Der eigentliche Sinn des Einkaufens, 
nämlich seinen Bedarf zu decken, tritt in den Hintergrund. Gegen diese 
vermeintlichen Manipulationen prüft die Bundesregierung nun 
rechtliche Schritte und schließt sich damit der scharfen Kritik der 
Verbraucherzentralen an. 
Einen Tag vor Drucklegung dieser Ausgabe gab es zudem Neuigkei-
ten zu Galeria Karstadt Kaufhof. Wie einige Medien übereinstimmend 
berichteten, soll ein Konsortium um die Investoren Richard Baker 
und Bernd Beetz den Zuschlag für die insolvente Warenhauskette 
erhalten. Eine endgültige Entscheidung fällt im Mai. Wir halten Sie 
dazu auf unserer Website auf dem Laufenden. 

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de 

www.falk-toys.com
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Ihre Kerstin Barthel

EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

„  Pflichten müssen online 
und offline identisch sein.  “
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 Das Thema Billigmarktplätze aus 
Fernost ist derzeit aktuell wie nie. 
In unserem Auftakt fassen wir den 
aktuellen Stand zusammen. 
 © stock.adobe.com/
LIGHTFIELD STUDIOS 

 Ist denn schon wieder Weihnach-
ten? In unserem Adventskalender-
Special haben wir potenzielle 
Umsatzbringer für die kommende 
Saison für Sie aufbereitet. 
 © stock.adobe.com/ Natalia 

www.dasspielzeug.de
Hier finden Sie uns im Internet!
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 Actionreich und 
rasant geht es 

bei den RC- und 
Technikneu-

heiten zu. 23
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50 12 Der Titel „Fachgeschäft des 
Monats“ geht an „E+E Spiel-

waren“ in Remshalden. 

 In einer ausführlichen Reportage 
stellen wir Ihnen das französische 
Unternehmen Falk Toys vor. 
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 „Ab auf den Bauernhof!“ 
lautet das Motto der gleich-
namigen Themenwelt. 34
 „Ab auf den Bauernhof!“ 


