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Spielwaren  ·  Babywartikel  ·  Kindermode
Über 120 Aussteller zeigen ihre Neuheiten!

EDITORIAL

Liebe Leser,

am 22. März jährte sich der erste Corona-
Lockdown in Deutschland zum fünften Mal – 
ein einschneidendes Ereignis für Arbeits- 
und Privatleben. Die zahlreichen Einschrän-
kungen veränder ten nicht  nur unsere  
Lebensweise, sondern auch unser Konsum-
verhalten. Aktuelle Zahlen der Langzeitstudie 
NIQ Consumer Life zeigen, dass einige 
Trends vorübergehend waren, andere jedoch 
dauerhaft blieben. Während der Pandemie 
nahm u. a. das Thema Nachhaltigkeit Fahrt 
auf, da viele Menschen bewusster konsumierten. Doch mit 
der wirtschaftlichen Unsicherheit und Inflation verschieben 
sich die Prioritäten: Nachhaltigkeit wird zunehmend als  
Luxus wahrgenommen und Konsum wird stärker nach Preis-
Leistungs-Verhältnis ausgerichtet. 
Das Umweltbewusstsein ist zwar 
geblieben, wurde aber pragmati-
scher. Ein weiterer Trend war der 
Anstieg des Online-Shoppings, der 
den stationären Handel noch im-
mer beeinflusst. Besonders bei 
Omnichannel-Händlern stiegen Online-Umsätze von 10 % 
vor der Pandemie auf stabile 16 % heute. Zudem führte das 
Ende von Reisen und Freizeitmöglichkeiten zu höherem 
Konsum, doch mit der Inflation wurden die Shopper wieder 
preissensibler und bevorzugen Rabattaktionen.
„Verbraucher sind vorsichtiger geworden. Der Fokus liegt 
nun stärker auf Preis-Leistungs-Verhältnis, Bequemlich -
keit und Wohlbefinden“, erklärt Petra Süptitz, Expertin für  

„ Der Fokus liegt auf Preis-
Leistungs-Verhältnis, 
Bequemlichkeit  
und Wohlbefinden.“

Konsumententrends bei NIQ. „Die großen 
Gewinner sind jene Unternehmen, die sich 
schnell an diese veränderten Bedürfnisse 
anpassen konnten (...). In unsicheren Zei-
ten, in denen sich Konsumverhalten schnell 
ändern kann, benötigen Unternehmen ver-
lässliche und aktuelle Daten, um stets auf 
alles vorbereitet zu sein.“
Ein Thema, das nach wie vor präsent ist, ist 
die Spielzeugverordnung. Wie der Deut-
sche Verband der Spielzeug - Indust r ie 

(DVSI) Ende März mitteilte, kommt die Arbeit an der  
neuen Spielzeugverordnung im Trilog voran. Die Verhand-
lungspartner – das EU-Parlament, die EU-Kommission und 
der EU-Rat – erzielten laut DVSI wichtige Fortschritte, die 

f ü r  d ie  S p ie l w a r e nbr a nc he 
durchaus positiv zu betrachten 
sind. Da s nächste und let z te  
Trilog-Treffen soll am 10. April 
2025 stattfinden. Kompromisse 
zu bedeutenden Themen wie 
Laut s tärke, Duf t s tof fe,  Über -

gangsfristen und Chemikalien (Schwermetalle) werden 
auf technischer Ebene allerdings noch vorbereitet .  
Der DVSI wird noch mal da s Gespräch mit dem für 
Deutschland zuständigen BMWK und zentralen deutschen 
Mitgliedern des Europäischen Parlaments suchen.

Ich wünsche Ihnen viel Freude bei der Lektüre sowie  
frohe Osterfeiertage

Ihre Kerstin Barthel
Chefredakteurin das spielzeug
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Das Fachgeschäft „HUM“ 

im Porträt gibt es hier. 

Rasant und actionreich geht es in 
unserer Themenwelt zu.

27Spielwaren, mit denen der 
Nachwuchs konstruieren, 

forschen und tüfteln kann, 
erwarten Sie ab Seite 27.

23Innovatives aus Holz  
haben wir hier für Sie 

zusammengestellt. 
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Wir haben die 119.  
Ausgabe der Toy Fair New 
York besucht und teilen 
unsere Eindrücke mit  
Ihnen.

In der Titelstory steht die 
Marke Djeco, die bei  

Fantasie4Kids im Vertrieb ist, 
im Mittelpunkt. 
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