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Liebe Leser,

allen digitalen Möglichkeiten zum Trotz: 
Der persönliche Austausch bleibt ein zen-
traler Erfolgsfaktor. Gerade in Zeiten zuneh-
mender Komplexität und wachsender Infor-
mationsflut gewinnen direkte Begegnungen 
und echte Dialoge wieder spürbar an Be-
deutung. Dass Messen dabei eine Schlüssel-
rolle spielen, bestätigt auch die aktuelle 
Auma-Studie. 
Mit 77,5 % der Top-Two-Nennungen liegen 
Messen auf dem Niveau des persönlichen Verkaufs und deut-
lich vor vielen digitalen sowie klassischen Werbeformaten. 
Der direkte Austausch bleibt damit ein bedeutender Er-
fo l g s f a k to r.  B e s onde r s 
hoch ist die Relevanz in 
der Industrie: Produktions-
unter nehmen bewer ten 
Messen mit 84,3 % über -
durchschnittlich stark. Im Handel (72,9 %) und im Dienst-
leistungsbereich (66,3 %) fällt die Bewertung etwas niedri-
ger aus, bleibt aber insgesamt auf hohem Niveau. Vor  
allem bei erklärungsbedürftigen Produkten zeigt sich die 
Stärke persönlicher Begegnung.
Auch nach Messeformaten differenzier t sich das Bild:  
Investitionsgütermessen erreichen mit 85,4 % die höchsten 
Werte, Konsumgütermessen liegen mit 76,8 % ebenfalls 
klar im relevanten Bereich. Unabhängig von der Unterneh-
mensgröße bleiben Messen ein zentrales Instrument: Große 
Unternehmen bewerten sie mit 79,4 %, kleinere mit 76,9 % 
nahezu gleich hoch. Für die kommenden fünf Jahre er-
warten die meisten Unternehmen eine gleichbleibend 
hohe Bedeutung von Messen. In der Industr ie und im  
Investitionsgüterbereich wird sogar häufig von einer stei-
genden Relevanz ausgegangen. Insgesamt bleibt das Bild 
klar: Messen sind und bleiben ein tragender Bestandteil 
moderner Marketingstrategien.

Was für Messen gilt, lässt sich auch auf die 
strategische Weiterentwicklung der Branche 
übertragen: Austausch, Vernetzung und  
gebündelte Expertise sind entscheidende 
Erfolgsfaktoren. Mit dem neu gegründeten 
„Brand Licensing Industry Council“ geht  
Licensing International Germany daher  
genau den richtigen Schritt zur richtigen 
Zeit. In einem Markt, der sich zunehmend 
s chnel ler  und komplexer  ent w ickel t , 

braucht es mehr als Einzelinitiativen – es braucht Plattfor-
men für Dialog und gemeinsame Perspektiven. Dass Petra 
S t robl,  Mana ging Director  L icensing Inter nat ional  

Germany, dafür die 
beiden Branchen -
Pe r s ö n l i c h ke i t e n  
Ute Stauss, bis Ende 
2025 Managing Di -

rector bei Licensing International Germany und inzwi-
schen als General Manager für das DACH-Geschäft des  
Fashion-Unternehmens Authentic Brands Group verant-
wortlich, und Katrin Störr, Head of BrandMania, an Bord 
holt, ist nur konsequent: Auch hier steht der persönliche 
Austausch im Zentrum. Strobl bringt es selbst auf den 
Punkt, wenn sie betont, dass sich die Zukunft der Branche 
„am besten gemeinsam“ gestalten lässt. Genau darin liegt 
die Stärke des neuen Gremiums: unterschiedliche Pers-
pektiven zusammenzuführen und daraus konkrete Impulse 
abzuleiten. Das Council hat damit das Potenzial, nicht nur 
den Verband weiter zu stärken, sondern – ganz im Sinne 
der Messe-Erkenntnisse – durch Vernetzung und Dialog 
frische, dringend benötigte Impulse in den deutschen  
Lizenzmarkt zu tragen. 
Ausführliche Informationen zum neuen Experten-Gre- 
mium und weitere aktuelle Entwicklungen aus unserer 
Branche können Sie auf unserer tagesaktuellen Website 
jederzeit (nach-)lesen.
Viel Freude bei der Lektüre der neuen das spielzeug- 
Ausgabe!

Ihre Kerstin Barthel
Chefredakteurin das spielzeug

„ Neues Experten-Gremium  
„Brand Licensing Industry Council”“

EDITORIAL
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„Kunst und Spiel“ in 
München verbindet 
hochwertige Produkte mit 
inspirierenden Erlebnis-
welten und hat sich dank Qua-
lität, Trendsicherheit und persön-
lichem Engagement als bedeutendes 
Fachgeschäft etabliert. 

Zusammen mit der 3. und 4.  
Generation der Familie John feiern wir 

das 100-jährige Firmenjubiläum. 
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KI-Spielzeug bietet 

Chancen für Lernen und 
die Entwicklung von  
Kindern, birgt jedoch 

auch psychologische und 
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blick über Potenziale und 
Herausforderungen.  
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Micki verbindet seit 1944 traditionelle Werte 
mit modernen Anforderungen und versteht 

Spielzeug als langlebigen Begleiter und  
Lernmittel, wodurch sich das Unternehmen als 

werteorientiertes Markenhaus positioniert. 

Vom finnischen Familien-
unternehmen zum inter-

nationalen Spieleanbieter: 
Tactic Games stärkt seine 

Marktposition in Europa durch 
ein vielfältiges Markenportfolio, 
klare Werte, Produktionsnähe und 
die bewusste Fokussierung auf 
den stationären Handel.

„Das Runde muss ins Eckige“:  
Die Themenwelt Fußball stimmt Sie auf 
das sportliche Großereignis im Juni ein. 
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