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EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

welchen Stellenwert hat das Thema Nachhaltig-
keit flir Sie? Werden in Zeiten hoher Inflation fiir
Sie gebrauchte, reparierte oder geliehene Waren
interessanter? Aktuelle Ergebnisse des neuen
HDE-Konsummonitors zeigen, dass Nachhaltig-
keit fiir viele Verbraucher eine immer wichtigere
Rolle einnimmt. Inzwischen beeinflusst sie bei
58 % der Menschen die Konsumentscheidungen.
39 % kaufen gezielt nachhaltig ein. Wesentliche
Treiber der Entwicklung hin zu gebrauchten Waren sind finanzielle
Griinde, der Umweltschutz und auch der Wunsch nach einem indi-
viduellen, nachhaltigen Lebensstil. In Folge der steigenden Nach-
frage nimmt die wirtschaftliche Bedeutung entsprechender Ange-
bote deutlich zu. ,Dem Einzelhandel kommt an der Schnittstelle
zwischen Herstellern und Endverbraucher eine besondere Rolle
zu. Durch seine Sortimentsgestaltung und Transparenz iber die
Lieferkette stellt sich der Einzelhandel den Kundenwiinschen nach
oOkologischem, verantwortlichem und bezahlbarem Konsum und
sorgt fiir die flaichendeckende Verfligbarkeit der entsprechenden
Waren®, so HDE-Hauptgeschaftsfiihrer Stefan Genth.

99 Gutes zu tun und 66
dartiber zu reden, ist erwiinscht.

Léngst erstreckt sich das Interesse an nachhaltigen Produkten
nicht nur auf Lebensmittel und Bekleidung, sondern greift verstarkt
auf alle Lebensbereiche iber. Um die Nachhaltigkeit eines Unter-
nehmens als relevanten Faktor in eine Kaufentscheidung einbezie-
hen zu kénnen, miissen Verbraucher zunachst erfahren, welche
Firmen Giberhaupt in welcher Weise aktiv sind. Optimal ist es des-
halb, wenn die positiven Auswirkungen des Engagements offen fir
jedermann sichtbar und sptirbar sind. Dariiber hinaus darf eigenes
nachhaltiges Engagement auch durchaus vorab offen nach aufden
kommuniziert werden: Gutes zu tun und dar{iber zu reden, ist hier
also erwiinscht, da relevante Informationen fiir potenzielle Kaufer
darin liegen. Vor diesem Hintergrund haben die Kooperationspart-
ner ServiceValue GmbH und Die Welt in diesem Jahr erstmalig das
Ranking zur Nachhaltigkeit von Unternehmen ermittelt, die ,Nach-
haltigkeits-Champions®. Hinter der breit angelegten Verbraucherbe-
fragung zum Umweltbewusstsein von deutschen Unternehmen ste-
hen rund 311.600 Kundenurteile zu 1291 Firmen und 78 Branchen.
In der Kategorie ,Spielwarenhersteller” schnitten beispielsweise
Haba, Brio, Schleich, Playmobil, Mattel und Kosmos mit der
Auszeichnung ,sehr nachhaltig” ab. Dass aber viele weitere Unter-
nehmen unserer Branche das Thema Nachhaltigkeit weit oben auf
der Agenda stehen haben, verdeutlicht unser gleichnamiges
Sonderthema in dieser Ausgabe.

Viel Freude bei der Lektiire wiinscht

Ueishn  BosrA__

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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Das ist Vielfalt! Auf der Nordstil erwartet
Sie ein grolRes Produktspektrum fur Ihr
erfolgreiches Herbst/Winter-Sortiment:

e Vel Auswahl in den Produktgruppen
Geschenke & Papeterie, Haus & Garten,
Kuche & Genuss, Schmuck & Mode
sowie Stil & Design.

Spannende Trendprasentationen und
-areale, u.a. das Design Zentrum
Hamburg mit nachhaltigen Kollektionen
ausgewahlter Gestalter*innen und
Marken.

Expertenvortrage zu aktuellen
Entwicklungen und Themen im Handel
beim Nordstil Forum: Ideen & Impulse.

Infos, Tickets und Newsletter unter
nordstil.messefrankfurt.com

TOPFAIR INFORMIERT:
JETZT DAS KOSTENLOSE
MESSEMAGAZIN BESTELLEN.

messe frankfurt



In unserer Titelstory feiern wir
zusammen mit Spin Master
den zehnten Geburtstag der
erfolgreichen , PAW Patrol”.
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’ Im Auftakt der neuen
Ausgabe befassen wir
uns mit dem aktuellen
Thema KI.

Dem nach wir vor
aktuellem Thema
Nachhaltigkeit
haben wir uns
ebenfalls ausfihr-
lich gewidmet.

Trendartikel halten
wir hier fur Sie bereit.

Das , Spielzeug-
Land” in Glauchau
ist unser Fachge-
schaft des Monats.
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., DAS ACTION-HIGHLIGHT DES JAHRES

| MIT DEN ORIGINALPRODUKTEN ZUM FILM UND VOLLER POWER DIE UMSATZE STEIGERN
/\//; BEAST COMBINER BEAST WEAPONIZER SMASH GHANGER DELUXE GLASS

Enthalt zwei ca. 12 cm groBe Enthalt eine ca. 7,5 cm groBe Beast Battle Master Enthalt eine ca. 22,5 cm groBe Enthalt eine ca. 12,5 cm groBe
Battle Changer Figuren und eine ca. 12 cm groBe Battle Changer Figur Smash Changer Figur Deluxe Class Bumblebee Figur
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Individuelle Reichweitenstarke Viele weitere Produkte zum Film
POS- und Display- TV- und Digital-Kampagne : als Sortimente, z. T. auch als
Lésungen \ fur den Film ab Juni \\t l\ | Einzelartikel erhéltlich
20 E\||I =X




