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EDITORIAL

Liebe Leser,

die Spielwarenbranche steht unter doppel-
tem Druck: Einerseits wachsen die Anforde-

rungen durch Digitalisierung, Nachhaltig-

keit und veranderte Konsumgewohnheiten.

Andererseits riickt die Produktsicherheit

starker in den Fokus. Darauf weist derzeit

die Dekra hin. Anlass ist die neue EU-Spiel-

zeugverordnung, die Ende 2025 verabschie-

det wurde und die Anforderungen an chemische Sicherheit weiter ver-
scharft. Besonders im Fokus stehen PFAS, hormonell wirksame Stoffe, All-
ergene, Biozide und andere gesundheitsgefdhrdende Chemikalien. Die
vollstdndige Umsetzung erfolgt jedoch schrittweise bis 2030 — und genau
in dieser Ubergangsphase bleiben Schwachstellen bestehen.

Vor allem der Online-Handel bereitet Experten Sorgen. Laut dem européi-
schen Schnellwarnsystem Safety Gate wurden 2025 insgesamt 747 unsiche-
re Spielzeuge gemeldet. Viele problematische Produkte stammen aus dem
Niedrigpreissegment internationaler Online-Plattformen. Tests unabhéngi-
ger Priifforganisationen und von Stiftung Warentest zeigen immer wieder
gravierende Médngel. Belastete Kunststoffspielzeuge, Kostiime oder Pliisch-
artikel mit verbotenen Phthalaten verdeutlichen, dass bestehende Kontroll-
mechanismen nicht iberall greifen. Diese Risiken konzentrieren sich zu-
nehmend auf grof3e internationale Marktpléatze. Temu, Shein und AliEx-
press steigerten ihren Umsatz im ersten Quartal 2026 laut DVSI um 12,9 %
gegenlber dem Vorjahresquartal und wachsen weiterhin deutlich schnel-
ler als der gesamte Online-Handel. Gleichzeitig hat die EU-Kommission
Ende Mai Temu auf Basis des Digital Services Act wegen unzureichender
Mafinahmen gegen illegale und gefahrliche Produkte mit einer Rekordstra-
fe von 200 Mio. € belegt — ein politisches Signal, dass Briissel das Thema
ernster nimmt, auch wenn die Plattformen auf Wachstumskurs bleiben.

’Briissel setzt mit der 200-Millionen-Euro- (14
Strafe gegen Temu ein Signal.

Verbraucherverbdnde warnen daher erneut vor gefahrlichen oder nicht
regelkonformen Produkten auf Online-Marktplatzen. Auch Ravensburger
fordert fairere Wettbewerbsbedingungen und unterstiitzt politische Initiati-
ven fiir strengere Kontrollen im internationalen Online-Handel. Fiir den
Fachhandel entsteht daraus zugleich eine Chance. Gefragt sind Orientie-
rung, Vertrauen und Qualitétsstandards. Personliche Beratung, transparen-
te Herkunft und gut sichtbare Sicherheitskennzeichnungen gewinnen an
Bedeutung. Die Diskussion unterstreicht damit die Rolle des stationaren
Spielwarenhandels als verldsslicher Qualitatsfilter.

In dieser Ausgabe richten wir den Blick daher bewusst nach vorn: Wir
geben einen Ausblick auf die BrandMania am 24. und 25. Juni in Essen
und beleuchten den weiterhin wachsenden Lizenzmarkt. Au3erdem
stellen wir Thnen die Nominierten fiir das Spiel des Jahres, das Kennerspiel
des Jahres und das Kinderspiel des Jahres vor und portratieren unser
aktuelles ,Fachgeschaft des Monats®, das zeigt, wie sich Profilierung iiber
Qualitat und Beratung in der Praxis erfolgreich umsetzen lasst.

Viel Freude bei der Lektiire!

Leishn  Bow oA

Ihre Kerstin Barthel
Chefredakteurin das spielzeug
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nordstil

25.-27.7.2026
HAMBURG

HERBST -

WINTER-
TRENDS.

Ordermesse. Branchentreff. Lifestylewelt.

Wohnen & Dekorieren
GenieRen & Verwohnen
Schones & Schenken
Lebensart & Lifestyle

4 Themenwelten, 4 Hallen: Entdecken
Sie das Neueste fiir Herbst und Winter,
das Weihnachtsgeschaft sowie den
erfolgreichen Start in den Friihling.
Frische Kollektionen, starke Marken
und die Fokussierung auf das A-Gelande
eroffnen neue Perspektiven.

Tickets und Infos:
nordstil.messefrankfurt.com


https://nordstil.messefrankfurt.com/hamburg/de.html
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In unserem Auftakt blicken wir auf
die Entwicklungen des Lizenz-
marktes und geben einen Ausblick
auf die BrandMania in Essen.

© BRANDmate GmbH /

Foto: Ingmar Wein

In der Titelstory feiern wir
zusammen mit Warimex
das Comeback von Diddl.

UNSERE UNTERNEHMEN
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Mit ganz viel Magie «overrererrssammssmsissmssssmssssmnsnnas 46 bis 47
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das spielzeug war
in Italien und hat
von der Toys &
Baby Milano zahl-
reiche Impressi-
onen mitgebracht.

Gemeinsam
durch den

Alltag

estellens

Anlasslich des 100. Jubildums von Simm

Spielwaren in diesem Jahr stellen wir
Ihnen das Unternehmen und dessen
Erfolgsgeheimnis genauer vor.
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Das Fachgeschaft ,Steko
Spielhaus” aus Gera hat
uns mit seinem Konzept
besonders Uberzeugt.
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