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EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

Sommerzeit ist Reisezeit. Und vielleicht
geht es IThnen wie mir. Gerade im Urlaub
liebe ich es, ausgiebig durch die Innen-
staddte zu bummeln und dabei das ein oder
andere Schnappchen bzw. Lieblingsstiick
zu ergattern. Wenn Sie auch gerne sto-
bern, ist bei Ihnen dabei sicher auch
schon einmal das sogenannte ,Serendipi-
ty-Prinzip® zum Tragen gekommen. Was
man darunter versteht? Dabei handelt es
sich um einen zentralen Aspekt des Ein-
kaufens im stationdren Handel, wenn Sie beim Stobern
iiber ein besonderes Produkt ,stolpern®, nach dem Sie
gar nicht gesucht haben — gewissermaflen ein glickli-
cher Zufall. Beim Online-Shopping klappt das bei Weitem
nicht so gut, was auch Carl Tillessen vom Deutschen Mo-
de-Institut erlautert: ,Online-
shops sind kein geeigneter
Ort fir Entdeckungen. Denn
im Netz gibt es keinen Ver-
kaufer, der uns euphorisch
durch die frisch eingetroffene Ware fiithrt. Auch diejeni-
gen, die hauptsachlich online kaufen, vermissten wah-
rend des Lockdowns die Moglichkeit des sogenannten
,Showroomings’, bei dem man die Dinge im Laden entde-
cken, anschauen, anfassen, an- und ausprobieren kann,
bevor man sie im Netz bestellt. Zwar kdnnen wir auch
beim Shopping im Netz auf Produkte aufmerksam wer-
den, die wir nicht gezielt suchen. Jedoch fremdeln viele
zunehmend mit den Algorithmen, die diese vermeintli-
chen Zufélle berechnen.” Frederik Reim, Country Lead
fiir Deutschland bei Faire, stimmt Tillessens Analyse zu:
LWir erleben weltweit eine starke Nachfrage nach dem
Einkaufsbummel in kleinen, unabhéangigen, eigentiimer-
gefithrten Ladden.” Beim Einkaufsbummel steht immer
haufiger auch das Gemeinschaftsgefiithl im Vordergrund.
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99 Nichts geht iiber
personliche Begegnungen.

Zahlreiche schone Begegnungen — einige
davon tatsachlich auch rein zuféllig — hatten
meine Kollegin Iris Lepach und ich auch
Ende Juni in Offenbach a. M., wo die zweite
Ausgabe der Brandmate stattgefunden hat.
Bei traumhaftem Sommerwetter und einer
auflergewohnlich entspannten Atmosphare
haben wir viele bekannte, aber auch neue
Branchenvertreter personlich angetroffen
und konnten uns mit ihnen ausgiebig tiber
aktuelle (Lizenz-)Themen und Trends aus-
tauschen. Mehr zum gelungenen B2B-Networking-Event so-
wie Stimmen der Veranstalter lesen Sie auf Seite 49 in die-
ser Ausgabe.
Ebenfalls an den Erfolg der Vorjahrespremiere ankniipfen
konnte Anfang Juli auch das vom Bundesverband des Spiel-
waren-Einzelhandels e.V. (BVS)
“ und des Deutschen Verbands
der Spielwarenindustrie (DVSI)
veranstaltete ,Zusammenspiel
in Berlin. In unserem Auftakt ab
Seite 8 lassen wir fur Sie, liebe Leserinnen und Leser, die
Branchenveranstaltung Revue passieren.
Traditionell Mitte Juli veranstaltet der Verein Spiel des Jah-
res in der Hauptstadt stets seine Preisverleihungen zum
»Spiel des Jahres®, zum ,Kinderspiel des Jahres* und zum
.Kennerspiel des Jahres“. Wenn Sie diese Ausgabe in den
Handen halten, sind die Entscheidungen gefallen und die
Sieger stehen fest. Alles zu den Gewinnerprodukten und
das jeweilige Urteil der Jury konnen Sie auf unserer Website
nachlesen. Falls Sie fiir unseren Newsletter angemeldet
sind, miissten Sie die News bereits in Ihrem digitalen Post-
fach haben.

Und nun winsche ich Ihnen einen schénen Sommer und
viel Spaf bei der Lektiire der neuen das spielzeug-Ausgabe.

Ros A

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de

das spielzeug 06/2023
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Innovative Spielwaren aus
Holz, die den Nachwuchs in
seiner Entwicklung férdern,
haben wir hnen hier
zusammengestellt.
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Zusammenspiel!

Alles tber das diesjahrige
Zusammenspiel in Berlin
erfahren Sie hier.

Die ,Spielwiese” in Merzig
ist unser , Fachgeschaft
des Monats”.

In unserer Themenwelt
~Unterwegs mit Polizei, Feuer-
wehr & Co.” dreht sich alles
um die Faszination Blaulicht.

Zahlen, Fakten
und Impressionen
von der diesjah-
rigen Brandmate
gibt es hier.
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Entdecken Sie unsere Crazy Cake
Partyrange und bringen zuckersuBe
Produkte in Ihren Shop!

Mit liebevoll gestalteten Partyartikeln
und passenden Accessoires schaffen
wir unvergessliche Erlebnisse fur kleine
und groBe Kuchenfans.
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