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In Deutschland ist Funko Pop! die Nr. 1 Marke im Bereich Actionfiguren & Zubehör 
und Bitty Pop! die Nr. 5 im Jahresverlauf (Stand: März 2025) mit zweistelligem 
Wachstum. Die Verkäufe von Bitty Pop! haben sich im Vergleich zum Vorjahr 
verdoppeln können, und auch die Verkäufe von Funko Pop! sind gestiegen. 

Infolgedessen war Bitty Pop! im Jahresverlauf (Stand: März 2025) die drittstärkste 
Marke im Vergleich zum Vorjahr und Funko Pop! die viertstärkste Marke.

Source: Circana Retail Tracker, YTD March 25, value sales
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das spielzeug 06/2025

Liebe Leser,

in wenigen Tagen ist es so weit: Am 25. 
und 26. Juni öffnet die BrandMate in 
Essen ihre Türen. Die Veranstaltung, die 
erstmals in der Grand Hall der Zeche 
Zollverein stattfindet, hat sich längst als 
Pflichttermin für alle etabliert, die sich 
m i t  Ma r ken ,  L i z en z en  und  Tr end s 
beschäftigen. Die Vorzeichen auf das Event könnten kaum besser sein: 
Während das wirtschaftliche Umfeld vielerorts noch auf Sicht fährt, sen-
det die Lizenzbranche – ebenso wie das Konsumverhalten – erfreuliche 
Signale. Im Anschluss an die Licensing Expo in Las Vegas Ende Mai 
wurden die ersten Ergebnisse der aktuellen Global Licensing Industry 
Study von Licensing International und Brandar Consulting veröffentlicht. 
Und diese Zahlen sprechen für sich: Mit einem Rekordumsatz von 
369,6 Mrd. US-Dollar entwickelte sich das weltweite Lizenzgeschäft 2024 
deutlich dynamischer als der Gesamtmarkt. Besonders der Bereich 
Entertainment/Characters bleibt das Zugpferd – mit knapp 150 Mrd. US-Dollar 
Umsatz und einem soliden Wachstum von 5 %. Interessant dabei: Rund 
77 % dieses Volumens entfallen auf bewährte Klassiker und Franchise-
Marken, während neue IPs etwa 20 % beisteuern. Weitere Wachstums-
treiber sind u. a. Non-Profit (+ 16,8 %), Musik (+ 11,6 %), Celebrity (+ 8,8 %), 
Fashion (+ 8,1 %), Corporate (+ 6,1 %) und Sport (+3, 6 %).

„    Lizenzgeschäft im Aufschwung, 
Konsumklima mit Rückenwind       “

Auch im Handel herrscht viel Bewegung. Zum 1. Oktober 2025 wird die 
Thalia Bücher GmbH die Spielwarengeschäfte von Toysino und Spielwaren 
Krömer übernehmen. Alle 39 Fachgeschäfte sollen fortgeführt werden. 
Die bisherigen Inhaber, Christian und Daniel Krömer, bauen als Füh-
rungsduo innerhalb der Gruppe das neue Segment Spielwarenfachhan-
del auf. Eine enge Zusammenarbeit streben zudem die Verbände 
idee+spiel sowie duo schreib & spiel mit ihrer ab Januar 2026 in Kraft 
tretenden Allianz an. Klar, dass das Thema bei den traditionellen Jah-
resveranstaltungen ganz oben auf der Agenda stand. Und auch die 
Vedes zeigt mit innovativen Maßnahmen, wie der Fachhandel gestärkt 
werden kann. Davon konnten wir uns bei einer exklusiven Showroom-
Führung anlässlich der Weihnachtsmesse überzeugen.
Parallel dazu kehrt erfreulicherweise beim Verbraucher endlich wieder 
mehr Kauflaune zurück: Das HDE-Konsumbarometer für Juni verzeichnet 
den stärksten Anstieg seit einem Jahr und auch das GfK-Konsumklima 
powered by NIM meldet wachsende Konjunktur- und Einkommenser-
wartungen. Zwar bleibt die Anschaffungsneigung noch verhalten und 
wird durch eine höhere Sparneigung gebremst – doch der Trend zeigt 
nach oben. Diese Impulse kommen zur richtigen Zeit. Denn gerade in 
einem von Unsicherheiten geprägten Umfeld sind es positive Botschaf-
ten und innovative Konzepte, die den Markt beleben.

Ihre Kerstin Barthel
Chefredakteurin das spielzeug

EDITORIAL
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In unserem Auftakt lassen 
wir das diesjährige duoSymPos wir das diesjährige duoSymPos 
Revue passieren.
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teurin Susanne Böhm nach Luhe ins 
„Games Cafe“ zu Matthias Völkl. 

RTL Consumer Products (RTL CP) präsentiert in 
unserer Titelstory ein vielfältiges Portfolio. Von 

Klassikern wie Peppa Pig bis zu Neuzugängen wie 
Dora und Unicorn Academy zeigt RTL 

CP, wie kreative Lizenzierung und CP, wie kreative Lizenzierung und 
crossmediale Kampagnen neue crossmediale Kampagnen neue 

Zielgruppen ansprechen und Zielgruppen ansprechen und 
überzeugen.

Am 25. und 26. Juni trifft sich die 
Lizenzbranche auf der BrandMate in 

Essen. Warum man dieses Event nicht 
verpassen sollte, erfahren Sie hier. 
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