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Liebe Leserinnen und Leser,

was macht fiir Sie eine attraktive Innenstadt
aus bzw. was muss vorhanden sein, dass Sie
bevorzugt stationar einkaufen? Fiir mich per-
sonlich kommt es auf das Gesamtpaket an.
Neben Geschaften mit attraktiven Sortimen-
ten, muss natiirlich das Ambiente stimmen.
Oftmals sind es auch die digitalen Angebote
der Handler, Gastronomen und des OPNV,
die den Ausschlag fiir Konsumenten geben,
sich auf den Weg in die City zu machen, wie Sie in unserem Auftakt
(ab Seite 8) erfahren. Judith Behmer, Inhaberin des Unternehmens
Modekapitdn, ist der Ansicht, dass die Konzepte bei der Stadtplanung
von Anfang an zweigleisig gedacht werden miissen: ,Es braucht digita-
le und stationare Angebote.”
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Wéahrend wir aktuell den Sommer bei hohen Temperaturen mehr oder
weniger geniefen — Stichwort ,Sommerwelle® —, laufen bei Messever-
anstaltern die Vorbereitungen auf ihre Events im Herbst auf Hochtou-
ren. So beispielsweise auch bei der Spielwarenmesse eG, die Anfang
Oktober zeitgleich zur PBS-Expo Insights-X mit Licensing International
die Premiere der Licensing-X feiert — unter den positiven Vorzeichen
des wachsenden deutschen Lizenzmarkts. Laut der Global Sizing Study
von Licensing International hat der weltweite Einzelhandelsumsatz mit
lizenzierten Waren und Dienstleistungen im vergangenen Jahr rund
320 Mrd. US-Dollar betragen. Allein 12,5 Mrd. US-Dollar fallen davon
auf den deutschen Markt — ein Plus von 4,5 % im Vergleich zur letzten
Erhebung in 2019. Uberproportional und gleichzeitig am starksten
gewachsen sind die Corporate Brands, bedingt durch den ,,Cocooning*
Trend wahrend der Pandemie. ,In der Krise orientieren sich Verbrau-
cher an bekannten Marken, denen sie vertrauen®, erklart Christian
Ulrich, Sprecher des Vorstands der Spielwarenmesse eG. Zu den
umsatzstarksten Kategorien zahlen neben Mode und Accessoires auch
Spielzeug, Videospiele und Unterhaltungselektronik.

Um Ihnen die Wartezeit auf die Premiere der neuen Lizenzmesse zu
verkiirzen, geben wir Ihnen in dieser Ausgabe u. a. einen Uberblick
iiber News aus dem Lizenzbereich — von neuen Kooperationen bis hin
zu Produkthighlights. Ans Herz legen mochte ich Thnen auch das
Podcast-Gesprach mit Hartmut Knecht von fischertechnik. Einen Aus-
zug finden Sie ab Seite 54 oder Sie horen direkt rein in die Episode.
Diese und alle weiteren Folgen unseres B2B-Podcasts finden Sie wie
gehabt auf unserer Website sowie bei den gangigen Anbietern wie u. a.
Spotify und Apple.

Ich wiinsche lhnen eine unterhaltsame Lektiire und einen schénen
Sommer.

(feishn BoLA___

Ihre Kerstin Barthel

kerstin.barthel@dasspielzeug.de A, blsf.\EnﬁeJUh
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In unserem Auftakt zeigen wir,
was das Shopping in der Innenstadt
attraktiv macht und welche Rolle
digitale Angebote einnehmen.
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Mitten im Hochsommer
werfen wir einen Blick
auf erste Herbstneuheiten.

Die traditionsreichen
Pecht Shoppingwelten

in Bad Neustadt an der
Saale stellen wir lhnen
im Portrat vor.

Die aktuellsten Trends
im Bereich Holzspiel-
waren gibt es hier.
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