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EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

wann waren Sie zuletzt im Kino? Bei vielen von
IThnen wird das nicht allzu lange her sein. Der
Sommer legte Ende Juli ja bekanntlich eine Pause
ein. Statt ins Freibad gingen Familien ins Kino —
die meisten davon sahen wohl ,Barbie“. Denn nur
wenige Wochen nach dem Start hat der Film welt-
weit iber eine Milliarde US-Dollar eingespielt.
Damit gelang es Greta Gerwig als erster Solo-Re-
gisseurin, diese Marke zu tuberspringen. Der
Blockbuster mit Margot Robbie als Barbie und
Ryan Gosling als Ken erreichte diese magische
Marke in nur 17 Tagen und damit schneller als jeder andere Film in
der 100-jahrigen Geschichte des Filmstudios Warner Bros. ,Harry Potter
und die Heiligtiimer des Todes: Teil 2“ hatte diesen Rekord zuvor mit
19 Tagen gehalten. Dank ,Barbie“ schwebt nun halb Deutschland auf
einer rosaroten Wolke. Und der Blockbuster beschert auch dem
Merchandise-Markt einen regelrechten Run. So wurden seit Kinostart
hierzulande 19 % mehr ,Barbie“Lizenzartikel verkauft als in den beiden
Wochen zuvor. Besonders ,Barbie“-Spielzeug wird verstarkt geshoppt;
aber auch Essens- und Kiichenprodukte gehen haufig (iber den Laden-
tisch. ,Barbie“-Bekleidung konnte den Absatz sogar um mehr als das
Siebenfache steigern. Dies zeigen die Daten aus dem Merchandise-
Panel von GfK Entertainment.

Spielwarenhersteller 66
bleiben in den Schlagzeilen.

Wahrend Mattel aktuell also mit erfreulichen Umsatzzahlen fiir positive
Schlagzeilen sorgen kann, sieht es bei zwei frankischen Spielwaren-
herstellern nicht so rosig aus. Nachdem der langjahrige Firmenchef
Steffen Hopfner den Beirat um eine vorzeitige Vertragsauflosung zum
31. Juli 2023 gebeten hat, Ubernimmt der bisherige Finanzvorstand
René Feser beim Playmobil-Mutterkonzern als COO das Zepter — einen
neuen CEO wird es bei der Zirndorfer Unternehmensgruppe laut offi-
zieller Mitteilung ,bis auf Weiteres“ nicht geben.

In die Schlagzeilen riickte zudem die Haba Familygroup. Nachdem
bekannt wurde, dass beim Unternehmen aus Bad Rodach rund 650
Stellen abgebaut werden miissen und das Fithrungsgremium erweitert
wurde, hat die Firma nun einen Plan vorgestellt, wie man sich den
Herausforderungen stellen will. Kiinftig wolle man sich auf die beiden
Kernsegmente Haba und Haba Pro konzentrieren. Jako-O wird einge-
stellt. Nach dem im Friithjahr beschlossenen Aus der Otto-Marke myToys
verschwindet die nachste Marke flir Kinder und junge Eltern.
Erfreuliche Zahlen kommen gliicklicherweise vom Auma — Verband
der deutschen Messewirtschaft. Nach einem starken ersten Halbjahr
deuten erste Prognosen auf ein Gesamtjahr 2023 mit bis zu 180.000
ausstellenden Unternehmen und bis zu 13 Mio. Besuchern auf deut-
schen Messen hin. Damit ndhern sich die Kennzahlen dem Niveau
vor der Coronapandemie. Zuversichtlich blickt auch Jérg Schmale,
Director Kind + Jugend, auf die bevorstehende Veranstaltung Anfang
September, wie er uns im Interview (ab Seite 26) naher erlautert.

UUeishn  BowFA__
Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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Wie verbessert Datenanalyse

das spielzeug war auf der Som-
mer-Nordstil in Hamburg und
hat lhnen ein paar Eindriicke
mitgebracht.

Durch brandneuen Content, umfassende Market-
ing-MaBnahmen und neue Lizenzpartnerschaften

verschafft Super RTL Licensing der internationalen
Erfolgsmarke CoComelon neuen Aufwind. In der

Titelstory erfahren Sie mehr dazu.
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Im Interview mit Jérg Schmale,
Director Kind + Jugend, erfahren
Sie alles Wissenswerte zur bevor-
stehenden Messe.

)J Anlésslich des 30-jah-

rigen Jubildums von Folat
erfahren Sie mehr Uber
das Unternehmen und
dessen Portfolio.
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