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Das Thema Weihnachten zieht sich wie ein roter Faden durch _ \ SPECIAL
das Magazin, das sich an Kinder und Eltern richtet. Neben
dem Fokus auf den TOP-Sellern zu Weihnachten (fur jede
Altersgruppe) gibt es weitere inhaltliche Aspekte wie Bastel-
tipps, Dekoideen, Ratsel, Witze, Rezepte, Adventskalender
und Gewinnspiele. Eine zielgruppengerechte Sprache in
Du-Form sowie ein buntes, dynamisches Layout sprechen
die Kids direkt an.

ZIELGRUPPE: Eltern und Kinder (bis ca. 14 Jahre)
AUFLAGE: 20.000 Exemplare
ERSCHEINUNGSTERMIN: 11.11.24
FORMAT: 170x240mm

TOP VERBREITUNG: zur kostenfreien Mitnahme

im Spielwarenfachhandel

On Top erscheint das Heft als epaper: Push Uber den
. . . ALLES FUR ~ SPIELE! RATSELN,
OLLE|GEWINNSP
Newsletter, Veréffentlichung auf www.dasspielzeug.de DEINEN pVENTSKN-E“BER BASTELN
sowie LinkedIn, Facebook und Instagram!
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EDITORIAL

Liebe Leser,

wenn Sie am Abend zur Ruhe kommen,
haben Sie sich da schon einmal bewusst
gemacht, wie viele Glicksmomente
Ihnen der Tag beschert hat? Das sind oft
mehr als zunachst vermutet. Das kann
der nette Guten Morgen-Gruf3 des Post-
boten oder das Tiiraufhalten beim Betre-
ten des Geschéfts bzw. Bliros sein. Wenn
ich ehrlich bin, habe ich mir dariiber nie Gedanken gemacht. Auf
der Nordstil habe ich Anna-Sophia Miiller-Grauert von Miracly The
Bean Ritual getroffen. Sie zeigte mir in Hamburg ihre Geschenk-
idee, die auf den Buddhismus zuriickgeht. In der Karte ,Sieh die
kleinen Wunder® sind fiinf Bohnen dabei, die man sich morgens in
die linke Hosentasche steckt. Bei einem positiven Erlebnis wan-
dert eine Bohne dann automatisch in die rechte Tasche. Ziel ist es,
dass (spatestens) am Abend alle Bohnen dort sind. Dadurch kann
man all das Positive noch mal Revue passieren lassen und been-
det den Tag zufrieden und gliicklich.

99 Das Weihnachtsbudget bleibt §§
im Jahresvergleich stabil.

Viele positive Erlebnisse gibt es fiir Handel und Industrie hoffentlich
auch beim diesjahrigen Weihnachtsgeschaft, das laut des ,Weih-
nachtsshopping Reports 2024 von eBay Advertising und Civey Ende
August — also genau jetzt — beginnt. Fiir Hindler und Marken lohnt es
sich daher schon zu diesem frithen Zeitpunkt, die Sichtbarkeit und
Verkaufschancen ihrer Angebote mit gezielter Werbung zu erhéhen.
Wie sich bei dieser Befragung von 10.000 Konsumenten herauskristal-
lisiert hat, plant jeder zweite Deutsche (49 %) in diesem Jahr mindes-
tens gleich viel oder sogar mehr Geld fiir Geschenke auszugeben als
im Vorjahr. Nur knapp jeder Fiinfte (20 %) will das Weihnachtsbudget
kiirzen. Etwa 3 % mochten sogar tiefer in die Tasche greifen als noch
2023. Mehr Zahlen und Fakten aus dem ,Weihnachtsshopping Report
2024 lesen Sie auf Seite 18 in dieser Ausgabe.

Bevor wir uns in die vorweihnachtliche Stimmung stiirzen, reist
unser Team Anfang September erst einmal zur Kind + Jugend nach
Koéln. Neben dem Aufspiiren neuer Produkte und Trends steht fiir
uns in erster Linie der persdnliche Austausch im Vordergrund.
Einen Vorgeschmack, was die Besucher erwartet, lesen Sie im Inter-
view mit Jorg Schmale, Director Kind + Jugend, Seite 32 und 33 in
dieser Ausgabe. Er spricht u. a. iber Riickkehrer, Neuerungen und
Premieren: Eine davon ist beispielsweise der Neuheiten-Parcours in
der Halle 11.1, die die Koelnmesse nach 2019 nun wieder 6ffnet. Ein
weiteres Highlight — und ein positives Erlebnis fiir die Gewinner —
wird die Verleihung des ,Innovation Awards 2024“ am ersten Messe-
tag sein. Auf unserer Website www.dasspielzeug.de halten wir Sie
auf dem Laufenden.

Viel Freude bei der Lektire!

(feishn  Rou A
Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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FACHBESUCHER

EINLASS SCHON AB 9:30 UHR
Uber Fast-Lane, Parkplatz dazu
buchbar, entspannte Meetings in
der Business Lounge
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Was erwartet die Besucher auf
der kommenden Kind + Jugend
Anfang September in KéIn? Jorg
Schmale hat die Antworten.

Im Interview mit Johannes
Guischard stellen wir dessen
Firma Timberix naher vor.
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