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Liebe Leser,

sind Sie auch im Besitz eines kleinen, zotte-
ligen Wesens mit großen Ohren und frechem 
Grinsen? Die Rede ist von einem „Labubu“ – 
einer der aktuell wohl auffälligsten Erschei-
nungen auf dem Spielwarenmarkt. Falls 
nicht, haben Sie sicher schon davon gehört 
oder gelesen. Denn die knuffigen Exempla-
re des chinesischen Herstellers Pop Mart 
s i nd  we i t  me h r  a l s  nu r  e i ne  we i te r e 
Sammelfigur. Man kann schon von einem 
Phänomen oder gar Hype sprechen. „Labubu“ ist das neue 
Monchhichi – nur mit Social-Media-Power und echtem 
Sammlerhunger. Sie sind in Windeseile ausverkauft, lösen 
lange Schlangen vor Shops aus – wie kürzlich in Berlin – 
und füllen TikTok- und Instagram-Feeds mit Unboxing-
Videos, Sammelübersichten und Fan-Art. Während auf 
Social -Media-Plattformen 
Millionen Fans begeister t 
ihre neuesten Funde prä-
sentieren, stellt sich für den 
Fachhandel eine zentrale 
Frage: Wie lässt sich dieser 
Hype nutzen?
Der „Labubu“-Boom zeigt eindrucksvoll, was geschieht, 
wenn limitier te Auflagen, Social-Media-Dynamik und 
Community-Gefühl zusammentreffen. Für viele Kunden ist 
der Kauf längst Teil eines emotionalen Erlebnisses – und 
genau hier liegt die Chance für den stationären Handel. 
Wer als Händler mehr bietet als nur das Produkt, wer 
Sammelleidenschaft sichtbar macht – etwa durch kleine 
Events, Schaufensteraktionen oder exklusive Drops – der 
kann auch digitalaffine Zielgruppen in den stationären 
Handel (zurück-)holen.

Zwischen Faszination und 
Herausforderung

Bei aller Euphorie darf man jedoch die 
Kehrseite solcher Phänomene nicht 

ignorieren: Wenn Figuren binnen 
Minuten vergr if fen sind, Fäl -
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schungen in Umlauf geraten und Zweit-
marktpreise explodieren, steht auch das 
Vertrauen der Kundschaft auf dem Spiel. 
Und auch hier ist der Fachhandel gefragt: 
Transparenz, faire Vorbestellprozesse und 
ein offenes Ohr für die Community sind es-
senziell, um langfristige Kundenbindung 
aufzubauen.
„Labubu“ verdeutlicht uns also: Die Spiel-
zeugwelt ist lebendig, überraschend – und 

steckt voller Emotionen. Der Hype mag aus einer Nische 
stammen, doch er zeigt eindrucksvoll, welches Potenzial 
in kleinen Figuren steckt, wenn sie den Nerv der Zeit tref-
fen. Und eines ist sicher: Die Spielwarenbranche wird 
nach wie vor stark von Trends und viralen Hypes geprägt. 
Was zählt, ist das r ichtige Produkt zur r ichtigen Zeit, 

gepaar t mit Authentizität 
und einem Gespür für Com-
munity-Building.
Emotionen und Trendpro-
dukte stehen auch auf der 
kommenden Kind + Jugend 
in Köln (9. bis 11. Septem-

ber) im Fokus. Dor t zeigt sich, welche Innovationen, 
Designs und Marken das Potenzial haben, die nächste 
Begeisterungswelle im Handel auszulösen – und wie sich 
eine gezielte Sortimentsgestaltung auch im Baby- und 
Kleinkindbereich auszahlen kann. Zur optimalen Vorbe-
reitung auf das Event lege ich Ihnen besonders unser 
Inter view mit Jörg Schmale (ab Seite 8) und unsere 
Produktvorstellungen im Bereich Baby und Kleinkind 
sowie Puppen und Plüsch ans Herz.

Ich wünsche Ihnen eine inspirierende Lektüre Ich wünsche Ihnen eine inspirierende Lektüre 
und freue mich auf ein Wiedersehen in Köln!

Ihre Kerstin Barthel
Chefredaktion das spielzeug
Ihre Kerstin Barthel

„ Der ,Labubu‘-Hype zeigt, wie stark 
Emotionalität, Limitierung und 
Community den Spielwaren-        
handel beeinflussen können.“
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Anlässlich der Kind 
+ Jugend präsentieren 

wir Innovationen aus 
dem Segment Baby und 

Kleinkind. 

Axel Dammler von iconkids 
& youth gibt einen Ausblick 

auf das bevorstehende Weihnachts-
geschäft. 

Im „Wichtelreich“ im unterfränkischen Kitzingen Im „Wichtelreich“ im unterfränkischen Kitzingen 
bleiben keine Wünsche offen. Unsere Redakteurin bleiben keine Wünsche offen. Unsere Redakteurin 
Susanne Böhm überzeugte sich bei einem Besuch Susanne Böhm überzeugte sich bei einem Besuch 
selbst vom erfolgreichen Konzept des Fachgeschäfts. selbst vom erfolgreichen Konzept des Fachgeschäfts. 

In der Titelstory stellen wir Produkte von 
Connetix und Einstein vor, die allesamt über 
Fantasie4Kids vertrieben werden.
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