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INHALTLICHES KONZEPT:

Das Thema Weihnachten zieht sich wie ein roter Faden durch
das Magazin, das sich an Kinder und Eltern richtet. Neben
dem Fokus auf den TOP-Sellern zu Weihnachten (flr jede
Altersgruppe) gibt es weitere inhaltliche Aspekte wie Bastel-
tipps, Dekoideen, Ratsel, Witze, Rezepte, Adventskalender
und Gewinnspiele. Eine zielgruppengerechte Sprache in
Du-Form sowie ein buntes, dynamisches Layout sprechen
die Kids direkt an.

ZIELGRUPPE: Eitern und Kinder (bis ca. 14 Jahre)
AUFLAGE: 20.000 Exemplare
ERSCHEINUNGSTERMIN: 11.11.26
FORMAT: 170x240mm

TOP VERBREITUNG: zur kostenfreien Mitnahme

im Spielwarenfachhandel
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EDITORIAL NEU! HERBSTHIGHLIGHTS

Liebe Leser,

die ersten Herbstmessen liegen hinter uns
und auf allen war Kiinstliche Intelligenz ein
dominantes Thema. Auf der Kind + Jugend
stand es sogar im Mittelpunkt des Leitthe-
mas 2026: ,Growing with Al — New opportu-
nities for the baby & toddler products
industry®. Welche konkreten Anwendungen
bereits absehbar sind, zeigt der Blick auf
die Produktentwicklung und Produktion: KI kann Prozesse optimieren,
Kosten senken und dazu beitragen, Produkte smarter, sicherer und starker
an den tatsachlichen Bediirfnissen von Familien auszurichten. Bei der
Planung von Kinderzimmern kann KI beispielsweise Layouts vorschlagen,
die auf unterschiedliche Altersphasen abgestimmt sind. Damit wird deutlich:
KI ist langst nicht mehr nur ein Zukunftsthema, sondern entwickelt sich zu
einem Werkzeug, das entlang der gesamten Wertschopfungskette einge-
setzt werden kann.

Das gilt zunehmend auch fiir den Handel. Eine aktuelle Prognose liefert
der Mastercard-Report ,A Short History of the Future of Shopping and
Payments“: Verbraucher konnten alltdgliche Einkaufe und die Produkt-
suche kiinftig zunehmend an KI-Agenten delegieren. Jugendliche nutzen
KI schon heute etwa doppelt so haufig wie ihre Eltern, wenn es um Pro-
duktsuche, Auswahl und Kaufentscheidungen geht. Fiir Hersteller, Liefe-
ranten und Handler bedeutet das, Produktinformationen kiinftig auch
maschinenlesbar bereitzustellen — etwa Preise, Bilder, Altersempfehlungen,
Testberichte, Sicherheits- und Nachhaltigkeitsnachweise.

Fiir 2-6 Personen ab 8 Jahren
Art.-Nr. 49482

,’K[ im Spielwarenfachhandel:
Zwischen Einkaufsagenten §§
und personlicher Beratung.

Im Spielwarenfachhandel bleibt offen, wie weit sich die Kaufentscheidung
automatisieren lasst. Die IFH-Férderer Schwerpunktstudie ,The Human
Touch*® zeigt: KI {iberzeugt vor allem bei prozess- und effizienzorientierten
Aufgaben. Je ndher die Kaufentscheidung riickt, desto starker wird jedoch
menschliche Unterstiitzung bevorzugt. Der Human-Touch-Index steigt von
57 Punkten in der Vorkaufphase auf 65 Punkte wahrend des Kaufs. Beson-
ders deutlich ist die Praferenz fiir den Menschen bei emotionalen oder
sensiblen Gesprachen: 88 % der Befragten bevorzugen hier den personli-
chen Kontakt. Bei Kulanzentscheidungen sind es 74 %, bei individueller
Beratung 71 %. Fir den Spielwarenfachhandel zeichnet sich damit kein
Entweder-oder ab. KI kann bei der Produktsuche, bei Vergleichen und bei
Routineaufgaben unterstiitzen. Die personliche Beratung bleibt dort ent-
scheidend, wo Eltern Orientierung suchen, ein Geschenk zum Anlass pas-
sen soll oder Vertrauen und Erfahrung gefragt sind.

Gerade die Starke des Fachgeschéafts — die Kenntnis der Kundschaft und
die individuelle Empfehlung — 14asst sich nicht ohne Weiteres an einen Ein-
kaufsagenten delegieren. Die Zukunft liegt daher in einer klugen Arbeits-
teilung: digitale Werkzeuge fiir Effizienz und Orientierung, menschliche
Néhe fiir Beratung, Vertrauen und die abschlieSende Kaufentscheidung.

Fiir 1-5 Personen ab 8 Jahren
Art.-Nr. 49488
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,Herrmann’s Toy StoRe”
in Erfurt ist unser ,Fach-
geschaft des Monats”.

Ende Oktober auf der Spiel
in Essen? Die Antwort gibt
es in unserem Auftakt.
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4

Was erwartet Besucher |
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MEDIADATEN 2027
AB OKTOBER
VERFUGBAR

Welche Spielwaren
liegen aktuell beson-
ders im Trend? Eine
Auswabhl gibt es hier.

In dieser Ausgabe setzen
wir unsere Geschenketipps
zu Weihnachten fort.

In unserer Titelstory
bringen wir Sie hin-
sichtlich der Carrera
Revell Group auf den
neuesten Stand.

Alles fur die nachste Party —
sei es eine Geburtstagsfeier,
Fasching oder Halloween —
finden Sie hier.
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