www.dasspielzeug.de B 19086 08]2026

sspielzeug

Das Fachmagazin der Spielwarenbranche

Vom Slime zum Lifestyle:
Wie Gui Gui eine

Kategorie neu erfindet o



Erscheinungstermin:

15. Dezember 2026

| Anzeigenschluss:
sspielzeug | ¥ 20. November 2026

TOY FAIR SPECIAL

Auflage:
9.000 Exemplare

AB 5. JUNI 2026 IM KINO

C 10.0/H-10,1-11

LV E . .
£ 3
ntspannen T : :
spielkonzept
Tempo am Spieltisch i e
il reo - ;v\(u - wwxbwr»v ve el !
a1 ek b
e C 10.1/A-02, L 13 -
! gy A-04,C-07 X i o
R e - :
. N o
025 Mattel. .

Gerne bieten wir lhnen
und lhren Neuheiten unsere Spielbiihne -

mit der Sonderausgabe
Diese Themen erwarten Sie:

TOY FAIR SPECIAL.
Vorberichterstattung Spielwarenmesse 2027

zusatzliche
Auslage auf der
Spielwarenmesse +
Nirnberger Hotels

Produktinnovationen
Hintergrundberichte

Wollen Sie mit Ihren Neuheiten eine tragende Rolle im

TOY FAIR SPECIAL spielen? Kontakt
Unsere Mediaberaterin Iris Lepach schneidert Ihnen gerne iris.lepach@meisenbach.de
ein passgenaues Angebot flr Anzeige oder Advertorial! Tel.: +49 951 861-123
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EDITORIAL

Liebe Leser,

Kaufzuriickhaltung, steigende Kosten, Konkurrenz durch
Onlineanbieter und die Zukunft vieler Innenstadte
beschéaftigen den Spielwarenhandel nach wie vor. Trotz-
dem gibt es Grlinde, mit Zuversicht auf die kommenden
Monate zu blicken. Die aktuelle Deutschlandstudie Innen-
stadt 2026/27 der Cima Beratung + Management GmbH
macht Mut: 83,3 % der mehr als 5.000 Befragten wollen
ihre Innenstadt klinftig mindestens genauso haufig besu-
chen wie heute. Das ist der beste Wert seit sechs Jahren.
Der Einkauf bleibt der wichtigste Besuchsgrund, gefolgt
von Bummeln und Gastronomie. Wo Innenstéddte Erlebnis
und Vielfalt verbinden, entstehen Chancen fiir personliche
Begegnungen - und fiir Produkte, die entdeckt, auspro-
biert und verschenkt werden wollen.
Wie grof3 der Spagat fiir den Handel derzeit ist, zeigt auch
eine aktuelle Befragung von 109 Handelsunternehmen:
55 % rechnen in den kommenden zwolf Monaten mit stei-
genden Umséatzen. Gleichzeitig erwarten 62 %, dass sich
ihre Rohertrage ver-
schlechtern werden.
Umsatz allein reicht
also nicht aus, wenn
Kosten steigen und
Margen unter Druck
geraten. Umso wichtiger ist es, Verkaufs- und Serviceange-
bote sinnvoll zu verkniipfen und das eigene Geschaft effi-
zient zu steuern. 81 % der befragten Unternehmen haben
ihre Vertriebskandle bereits miteinander verbunden,
setzen dies gerade um oder planen es.
Die Herausforderungen sind damit nicht verschwunden.
Leerstande, schwankende Frequenzen und harter Wettbe-
werb pragen vielerorts den Alltag. Umso wichtiger ist der
Mix aus Einzelhandel, Gastronomie, Kultur und 6ffentli-
chen Angeboten. Spielwarengeschéfte kénnen darin als
Anlaufstellen fiir Familien und Orte persénlicher Bera-
tung eine wichtige Rolle iibernehmen.
Eine aktuelle IFH-Schwerpunktstudie zeigt, wie
dieser Ausgleich gelingen kann. Zwar nutzen in-
zwischen 56 % der Konsumenten KI-Chatbots,
nach 43 % im Vorjahr. Doch je néher die Kauf-
entscheidung rickt, desto starker wird
der personliche Kontakt bevorzugt.
Der Human-Touch-Index steigt in

99 Technologie kann unterstiitzen, aber
Vertrauen entsteht zwischen Menschen.

der Kaufphase auf 65 von
100 Punkten. Bei emotiona-
len oder sensiblen Gespra-
chen setzen 88 % auf den
Menschen; bei Kulanzent-
scheidungen sind es 74 %,
bei individueller Beratung
71 %. Fir den Spielwaren-
handel liegt darin eine
konkrete Perspektive: KI kann Bestande strukturieren,
Sortimente analysieren und bei Routineaufgaben entlasten.
Die Starke des Fachgeschafts bleibt die menschliche Kom-
petenz. Wer Eltern bei der Geschenkesuche unterstiitzt,
Alter und Interessen des Kindes einbezieht oder
Alternativen erklart, schafft Vertrauen. Gerade vor
Weihnachten wird diese Orientierung zum Mehrwert.
Das Weihnachtsgeschéaft, das nun in den Startléchern
steht, wird wieder zeigen, welches Potenzial in einem
profilierten Sortiment,
guter Vorbereitung
“ und engagierter Bera-
tung steckt. Handler,
die ihre Flachen als
Erlebnisraume verste-
hen und digitale Werkzeuge sinnvoll einsetzen, haben
gute Chancen. Hersteller und Marken kdénnen sie mit
verlasslichen Informationen und attraktiven Produkten
unterstiitzen. Die Menschen kommen zuriick in die Innen-
stadte. Sie suchen dort nicht nur Produkte, sondern Orien-
tierung, Inspiration und Vertrauen. Wer diese Bediirfnisse
verbindet, kann auch in einem schwierigen Markt erfolg-
reich sein — und mit Zuversicht in das Weihnachtsgeschaft
starten.
Und auch wir wollen unseren Beitrag dazu leisten und
liefern Ihnen mit der vorliegenden Ausgabe erneut viele

Inspirationen und Anregungen aus und fiir die
Branche. Viel Freude bei der Lektiire! i\ a
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,Beyond Limits” und , License to
Play”: Die ToyTrends 2027 zeigen, T

wie Spielwaren Fahigkeiten

fordern und mit etablierten wie

viralen Markenwelten neue

Zielgruppen begeistern.
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VetterdKids verbindet Tradition
mit Weiterentwicklung und
Kundennahe. Zum 60-jahrigen
Jubilaum blicken die Geschéaftsfuhrer
Silke Vetter-Kissel und Manfred Kissel
auf die Geschichte und Entwicklung des
Familienunternehmens aus Weinheim.

Wir waren auf der Hobbymesse Leipzig bei
der Jubildumsausgabe mit dabei.
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In der Titelstory von Moose Toys zeigen wir,
wie Gui Gui mit starken Verkaufszahlen und
Kooperationen zu den Top-Marken im
deutschen Arts-&-Crafts-Markt aufsteigt.

Was macht eine Lizenz-
marke erfolgreich? Beate
Mitschke von RTL Consumer
Products tber das perfekte
Marken-Match, den Einfluss
von Daten, Social Media
und Kl sowie starke Partner-
schaften und den richtigen
Launch-Zeitpunkt.
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LingoPlay verbindet seit 1999 Lernspal
mit padagogischem Anspruch. Der
Kélner Verlag setzt auf analoge Spiel-
erlebnisse, Kundennahe und fachliche
Tiefe — und will seine Prasenz im Fach-
handel weiter ausbauen. © LingoPlay

© Jan Tepass Fotografie_
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Neues aus dem
Spiele- und Puzzle-
bereich gibt es hier.
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