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Liebe Leser,

kaum zu glauben, dass wir in einem Mo-
nat schon wieder Weihnachten feiern. Das 
heißt zugleich, dass die umsatzstärkste 
Zeit im Spielwarenhandel bereits begon-
nen hat. Ich hoffe, Sie sind mit dem Abver-nen hat. Ich hoffe, Sie sind mit dem Abver-nen hat. Ich hoffe, Sie sind mit dem Abver
kauf Ihrer Produkte bisher zufrieden – 
falls nicht: die einkaufsstärksten Tage vor 
dem Fest stehen ja noch bevor. Trotz 
schwieriger Rahmenbedingungen und vieler Ungewissheiten – zu nennen 
sind hier nur zwei Ereignisse, die beide am 6. November stattgefunden ha-
ben: die Wiederwahl von Donald Trump zum US-Präsidenten und das Aus 
der deutschen Ampel-Koalition – soll das diesjährige Weihnachtsgeschäft 
dem Handelsverband Deutschland zufolge stabil bleiben und sich in die 
Entwicklung des Gesamtjahres 2024 einfügen. Für diesen November und 
Dezember rechnet der HDE mit einem nominalen Umsatzplus von 1,3 % im 
Vergleich zum Vorjahr. Nach dieser Prognose setzen die Handelsunterneh-
men in den letzten beiden Monaten des Jahres insgesamt 121,4 Mrd. € um. 
Aus einer Umfrage des Handelsblatt Research Institutes im Auftrag des 
HDE geht hervor, dass die Deutschen trotz der weit verbreiteten schlechten 
Stimmung Weihnachtsgeschenke in Höhe von durchschnittlich 297 € ein-
planen – das sind 2 € mehr als im Vorjahr. Etwas mehr als die Hälfte der 
Menschen möchte gleich viel wie im Vorjahr in Weihnachtsgeschenke in-
vestieren, 11 % planen mit einer Steigerung, 24 % mit einer Reduzierung der 
Ausgaben.
Dass Spielwaren zu Weihnachten nicht nur hierzulande Priorität haben, 
bestätigt auch eine Umfrage der The Toy Association. 69 % der befragten 
Eltern gaben an, eher andere Ausgaben reduzieren zu wollen, um ihren 
Kindern das gewünschte Spielzeug für die Feiertage zu sichern. Aber nicht 
nur Kinder dürfen mit einem Spielzeug als Geschenk rechnen. Die über-
wiegende Mehrheit der Eltern (72 %) wird wahrscheinlich ein Spielzeug 
oder ein Spiel auf ihren eigenen Wunschzettel setzen. 

„   Die TOP 10-Spielzeugliste des 
        BVS trifft den Nerv der Zeit.   “

Welche Topseller letztendlich bei Ihnen, liebe Händler, für klingende 
Kassen und bei Kindern für leuchtende Augen sorgen werden, bleibt wohl 
wieder bis zuletzt spannend. Eine Orientierung, welche Spielwaren beson-
ders gefragt sind, gibt jedes Jahr die „TOP 10 Spielzeug“-Hitliste des 
Handelsverbandes Spielwaren (BVS). Auf den Seiten 44 und 45 in dieser 
Ausgabe finden Sie alle zehn Preisträger. Nicht verpassen sollten Sie 
zudem unser Voting zum „Fachgeschäft des Jahres 2024“. Beteiligen Sie 
sich und wählen Sie Ihren Favoriten (alle Infos dazu auf Seite 18).
Und da wir uns bei Ihnen, liebe Leser, für die Zusammenarbeit in diesem 
Jahr ganz herzlich bedanken möchten, liegt dieser Ausgabe ein 
Weihnachtsgeschenk bei: unser neuer Tischkalender 2025.
Ich wünsche Ihnen einen erfolgreichen Jahresabschluss und eine inspirie-
rende Lektüre.

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de
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Wir stellen Ihnen die Trends 2025 
näher vor, die das internationale 
TrendCommittee der Spielwaren-
messe aufgespürt hat.messe aufgespürt hat.

Hier haben wir Ihnen neue Lizenz-
produkte zusammengestellt. 

Anfang Oktober war 
unser Team auf der 
Spiel in Essen und hat 
zahlreiche Impres-
sionen mitgebracht.

48
produkte zusammengestellt. 
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