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UNSERE SPIELWAREN Baby und Kleinkind

Entdeckt jetzt die Welt von tonies®

Kreativ-Tonie
Superheldin

Mit der Toniebox, den Tonies und unseren tollen Accessoires könnt ihr
Kinderzimmer in fantastische Orte verzaubern. Ob Hörfigur, Mini-Tasche,
Wandregal oder Dekofolie - bei tonies® ist immer das Passende für Euch

dabei, um kleine Ohren in magische Welten zu entführen.

  Paw Patrol® -
Die Rettung der

Meeresschildkröten

Dekofolie - Heldenstadt
5 weitere Motive erhältlich

Mini-Tasche
Superheld 

in 5 weiteren 
Designs erhältlich

Wandregal „Auf der Traumwolke“
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2– 4 Spieler 
ab 6 Jahren
Art.-Nr. 40635

2–4 Spieler ab 5 Jahren

Art.-Nr. 40637

3–7 Spieler 

ab 8 Jahren

Art.-Nr. 49425

Liebe Leserinnen und Leser,

der Oktober war ein echter Messemonat. 
Dass die Begeisterung für Brett- und Gesell-
schaftsspiele ungebrochen ist, konnten wir 
auf der Spiel ’22 alle live erleben. Rund 
147.000 Besucher strömten auf das Messege-
lände nach Essen, wo sie auf 980 Aussteller 
aus 56 Ländern trafen. Die ausgelassene 
Stimmung, die Freude am persönlichen Wie-
dersehen und Netzwerken war ebenso deut-
lich spürbar wie auch die Neugier, die Spiele-Neuheiten vor Ort zu tes-
ten. Das persönliche Miteinander stand auch bei der Restart-Edition 
der Insights-X im Fokus. 2540 Top-Besucher aus 65 Ländern waren ver-
treten, die in erster Linie die Qualität der Kontakte, die internationale 
Ausrichtung sowie die entspannte Atmosphäre lobten.
Als wichtigster internationaler Treffpunkt der Buch- und Medienbran-
che erwies sich Ende Oktober zudem die 74. Frankfurter Buchmesse 
mit mehr als 4000 Ausstellern aus 95 Nationen. Mit 93.000 Fachbesu-
chern (2021: 36.000 Fachbesucher) und 87.000 Privatbesuchern (2021: 
37.500 Privatbesucher) war die Veranstaltung stark frequentiert. „In 
vollen Messegängen und bei lebendigen Debatten spürte man deutlich 
die Kraft von Büchern, die Freude des Wiedersehens und den Willen 
zur konstruktiven Auseinandersetzung mit den Themen der Zeit“, so 
Karin Schmidt-Friderichs, Vorsteherin des Börsenvereins des Deut-
schen Buchhandels.

Ende Oktober verkündete die Spielwarenmesse eG, dass ihr Konzept 
zur geplanten Messe Licensing-X Germany mit der Brandmate ver-
schmilzt. Damit werden die Kompetenzen des Nürnberger Messe- und 
Marketingdienstleisters, der Veranstalter des branchenübergreifenden 
B2B-Networking-Events für Kooperationen, Partnerships und Licensing 
sowie des globalen Verbands Licensing International gebündelt. 
Christian Ulrich, Vorstandssprecher der Spielwarenmesse eG erklärt es 
wie folgt: „Kooperationen nehmen an Bedeutung stark zu und gerade 
wir als Genossenschaft leben diesen Ansatz. Neben der Spielwaren-
messe, der Insights-X, der Spiel in Essen und den Beteiligungen an in-
ternationalen Veranstaltungen rundet die Brandmate unser Portfolio 
perfekt ab.“ Dank der neuen Partner erhofft sich Brandmate GmbH-
Geschäftsführerin Eva Stemmer, dass frische Denkansätze und Visio-
nen künftig effektiver realisiert und noch größer umgesetzt werden 
können. Ob das klappt, wird man bei der ersten gemeinsamen Brand-
mate am 21. und 22. Juni 2023 in Offenbach sehen. Den Termin also 
am besten gleich eintragen – gerne in unseren neuen Jahresplaner, der 
für Sie als kleines Weihnachtsgeschenk dieser Ausgabe beiliegt.

Ich wünsche Ihnen ein erfolgreiches Weihnachtsgeschäft, einen guten 
Beschluss und alles Gute für 2023!

Ihre

Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de

Ihre

Kerstin Barthel

„Geballte Power in der Lizenzbranche“
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Alles über die ToyTrends 
für 2023 lesen Sie in 
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© Spielwarenmesse eG
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Nachhaltigkeit ist auch in unserer 
Branche aktueller denn je. 
Passende Produkte und Entwick-
lungen zum Thema finden Sie hier.
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„Seit zwei Jahrzehnten erfreut 
der kleine Drache Kokosnuss, 
eine Figur von Ingo Siegner, mit seinen 
Abenteuern bereits die Kinder. Anlässlich 
des Jubiläums ist bei cbj audio das erste interaktive 
Kokosnuss-Hörbuch ,Kokosnuss & Du: Der kleine 
Drache Kokosnuss mit dir auf Schatzsuche‘ erschie-
nen. Was ich besonders toll finde: Die jungen Hörer 
können nicht nur den Drachen und seine Freunde,  
Fressdrache Oskar und Stachelschwein Matilda, bei ih-
ren Abenteuern begleiten, sondern selbst mit auf 
Schatzsuche gehen. Sie entscheiden, wer der Held 
oder die Heldin ihres Abenteuers sein soll. Auf dem 
Weg zum großen Schatz warten auf sie viele Rätselauf-

gaben und Herausforderungen.“

CD-Tipp
Seit 43 Jahren steht Volker Rosin nun schon auf der 
Bühne. Am 4. November feierte sein 37. Album Premi-
ere. Mit „Das Disco Krokodil“ (Karussell Release; (p) 
2022 Universal Music GmbH) und den 15 Liedern 
übertrifft der „König der Kinderdisco“ alle seine Vor-
gänger-CDs. Es umfasst eine r iesige musikalische 
Bandbreite und hat einen ansprechenden Sound, 
auch dank vieler handgespielter Instrumente wie Gi-
tarren, Mandoline, Mundharmonika, Trompete und 
Flügelhorn. Vor allem aber besticht es durch seine ab-
wechslungsreiche und doch homogene Mischung: 
Jeder Song ist auf seine Weise ein Hit, mal hochemoti-
onal oder explosiv, mal Discofunk, mal ein Mitmach-
lied oder eine Ballade, mal zum Abfeiern oder Anku-
scheln. Seine Tanzhits sind eingängig und fröhlich, 
vermitteln aber auch starke Inhalte 
und werben für mehr Toleranz. 
Das Lied „So wie du bist“ z. B. 
erklärt, dass jedes Kind wichtig 
und wertvoll ist. 

KARNEVAL, FASCHING,
HALLOWEEN UND EVENTS

Party x People ist Ihr verlässlicher Vollsortimenter für Kostüme, Accessoires und Make-Up: 
Unser Sortiment aus beliebten Klassikern und trendigen Neuheiten hält eine besonders 
große Auswahl an Kostümen, Perücken, Masken, Hüten, uvm. für Damen, Herren und 
Kinder bereit. Mit unserer Marke Jofrika bieten wir Ihnen ergänzend Premium-Kosmetik für 
die närrischen Tage an. Unser Kosmetik- und Accessoire-Sortiment perfektioniert Kostüme. 
Gesichter werden wunderschön inszeniert. 

Als leistungsfähiger Display-Lieferant erstellen wir Ihnen gerne ein auf Ihre Bedürfnisse 
zugeschnittenes Angebot, ab 100 Stck. bereits mit individueller Bestückung.

Unseren Gesamtkatalog, eine Übersicht über unsere Neuheiten, Ihre Ansprechpartner 
sowie unseren B2B Shop finden Sie unter www.partyxpeople.de

vermitteln aber auch starke Inhalte 
und werben für mehr Toleranz. 
Das Lied „So wie du bist“ z. B. 
erklärt, dass jedes Kind wichtig 

Auch bei seiner neuen CD bleibt 
sich Volker Rosin treu, denn sein 
Motto lautet: Tanzen, Tanzen, 
Tanzen.

TEST DER REDAKTION:

Neuer tiptoi® Stift
Auf einfühlsame Weise werden Entdecker ab zwei Jahren 
mit dem neuen tiptoi® Stift von Ravensburger zum interak-
tiven Spielen und Lernen abgeholt. Hierfür hat der Herstel-
ler eine neue Generation des tiptoi® Stiftes geschaffen und 
u. a. dessen Audioqualität verbessert. Zum Relaunch ge-
hören neben dem neuen tiptoi® Stift in knalligem Orange 
drei mit Stickern personalisierbare Stifthüllen in Tierform 
und drei neue Startersets, wahlweise für Kinder ab zwei 
bzw. drei und vier Jahren. Drei tiptoi® Spiel- und sechs 
Buch-Neuheiten, darunter vier der beliebten Reihe Wieso? 
Weshalb? Warum?, werden aktuell angeboten sowie ein 
neuer Globus für Kinder ab sieben Jahren.

Die neuen Bücher, Spiele und Puzzles bieten 
einen emotionaleren Einstieg und rücken mit 
ihren Illustrationen, Texten und Geräuschen 
näher an die moderne Lebenswelt der Kin-
der zwischen zwei und zehn Jahren heran. 
A u f  j e d e r  D o p p e l s e i t e  e i n e s  t i p t o i ® 

Wieso? Weshalb? Warum? Buches finden 
d ie  K inder  e in  Hör s p ie l ,  da s  s ie  m i t 
verschiedenen Stimmen, Geräuschen und 
einer spannenden Geschichte fesselt. Die 
Kinder können und müssen hier aktiv ent-
scheiden, mit welchem Thema sie sich 
befassen wollen und hierfür die Details 
der Bücher oder Spiele antippen.

„Durch die Dialoge und Geräusche füh-
len sich die Kleinen mitten ins Ge-
schehen hineinversetzt. Dank der 
Stifthülle aus Soft-Grip-Material liegt 
der Stift leicht, aber dennoch sicher 
in der Hand. Ohne Erklärung eines 
Erwachsenen tippen die Kids intuitiv 

auf das Symbol und ihre Entdeckungsreise startet. Beson-
ders praktisch ist, dass der neue Stift einen integrierten 
Akku enthält. Neu ist auch eine Ladestation, über die El-
tern sowohl den Akku als auch die benötigten Audiodatei-
en über eine WLAN-Verbindung direkt auf den Stift laden 
können. Was ebenfalls positiv bewertet werden muss, ist 
die Tatsache, dass alle neuen tiptoi-Produkte mit den Vor-
gänger-Stiften spielbar sind. Der neue Stift ist mit allen Ti-
teln, abgesehen von den tiptoi® Create-Produkten, kompa-
tibel“, so das Fazit der Redaktion.

Kinder lieben den „sprechenden“ tiptoi® 

Stift von Ravensburger. Ab sofort können 
ihn auch Jüngere nutzen. 

Das Hörbuch beinhaltet drei CDs für 
drei Helden und ist mit einem Rätsel-
heft ausgestattet. So werden die Kin-
der zum Mitmachen und Mitknobeln 
animiert.

  Callidas Liebling 
des Monats

KICKOFF

Die neuen Bücher, Spiele und Puzzles bieten 
einen emotionaleren Einstieg und rücken mit 
ihren Illustrationen, Texten und Geräuschen 
näher an die moderne Lebenswelt der Kin
der zwischen zwei und zehn Jahren heran. 
A u f  j e d e r  D o p p e l s e i t e  e i n e s  t i p t o i
Wieso? Weshalb? Warum? Buches finden 
d ie  K inder  e in  Hör s p ie l ,  da s  s ie  m i t 
verschiedenen Stimmen, Geräuschen und 
einer spannenden Geschichte fesselt. Die 
Kinder können und müssen hier aktiv ent
scheiden, mit welchem Thema sie sich 
befassen wollen und hierfür die Details 
der Bücher oder Spiele antippen.

Mit dem neuen, für die jün-
gere Zielgruppe optimierten 
Stift können bereits Zweijäh-
rige tippend die Welt erkun-
den.
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Buch-Empfehlungen
„Karlchen hilft allen, ob sie wollen oder nicht“
Das Vorlesebuch von Lisa-Marie Dickreiter und Andreas 
Götz aus dem Arena Verlag liefert Kindern ab fünf Jahren 
ein lustig-turbulentes Abenteuer über Freundschaft, Famili-
enbande und einen wunderbaren Sommer. Jede Seite 
enthält farbenfrohe Bilder 
von der Illustratorin Barbara 
Scholz. Im Fokus steht Titel-
figur Karla, die von allen 
nur Karlchen genannt wird. 
Das Mädchen treibt ihre Fa-
milie immer wieder in den 
Wahnsinn. Dabei versucht 
sie doch immer nur zu 
helfen. Auch bei den Ber-
liner Stadtkindern Alban 
und Pippa, die Urlaub 
auf dem Hof von Karl-
chens Familie machen, 
kommt ihre Hilfsbereit-
schaft nicht so an wie 
erhofft...

„Ein Ball für Piet“
Abenteuergeschichte mit einer starken Botschaft: In sei-
nem Kinderbuchdebüt (über Edel Kids Books) erzählt der 
ehemalige Profihandballer und Weltmeister Pascal Hens 

die Geschichte eines Jungen na-
mens Piet, der mithilfe eines 
Handballs, den er von seiner 
Oma bekommen hat, über sich 
hinauswächst. Er überwindet 
bei seinen Abenteuern eigene 
Grenzen und bringt den Mut 
auf, sich aus seiner Einsamkeit 
zu lösen. Am Ende bleibt der 
Ball nicht Piets einziger neuer 
Freund.

„Ein Meer von Liebe“
Ein Plädoyer für die Liebe: Der Kinderbuch-Bestseller 
von Pieter Gaudesaboos aus Belgien wurde bereits in 
acht Sprachen übersetzt und ist im Jakob Verlag auch in 
Deutsch verfügbar. Die berührende Story um einen Pin-
guin,  der da s Meer über -
quert, um Bär seine Liebe zu 
gestehen, berühr t Kinder 
und Erwachsene gleicher-
maßen. Es regt zum Nach-
denken an und eignet sich 
als Geschenk für alle Men-
schen, die einem am Her-
zen liegen.

KARNEVAL, FASCHING,
HALLOWEEN UND EVENTS

Party x People ist Ihr verlässlicher Vollsortimenter für Kostüme, Accessoires und Make-Up: 
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26 %
Zahl des Monats

Laut einer aktuellen, internationalen Studie von 
Manhattan Associates, einem Technologieführer 
im Bereich Supply Chain- und Omnichannel-
Handel, glauben 26 % der Einzelhändler, dass 

die Schaffung einer umweltbewussteren 
und nachhaltigeren Lieferkette eine 

ihrer drei wichtigsten Prioritäten 
für 2023 ist.
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AUFTAKT

SPIELWARENMESSE EG 
Die Umsatzbringer von morgen
Spielwaren-Trends spielen im Handel eine wichtige Rolle bei der Sortimentsgestaltung und beein- 

flussen den Geschäftserfolg. Die Spielwarenmesse setzt dabei auf die Expertise ihres internationalen 

TrendCommittees, um relevante Entwicklungen frühzeitig zu erkennen. Für 2023 haben die Experten 

drei Strömungen ausfindig gemacht: „Discover!“, „Brands for Fans“ und „MetaToys“.

Zukunftsorientierte Trendströmungen für den Spielwaren-
markt: Unter dieser Zielvorgabe hat sich das TrendCom-
mittee der Spielwarenmesse eG, das sich aus Marktfor-
schern, Trendscouts und Journalisten zusammensetzt,  
erneut auf die Suche nach zukunftsorientierten Trends in 
ihren jeweiligen Ländern begeben.
Bei der Definition der Trends gilt es für die Experten der 
Spielwarenmesse, wichtige Kriterien zu berücksichtigen. 
Dabei stehen mittelfristige Branchentrends, welche die 
Spielwarenwelt in der Zukunft beeinflussen werden, im 
Zentrum. Die Spielwarenbranche erhält somit einen Über-
blick und eine Orientierung, welche Trends in einschlägi-
gen Medien und in den sozialen Netzwerken bereits eine 
Rolle spielen, jedoch den Markt noch nicht wesentlich be-
einflussen. „Wichtige Faktoren für die Trends der Spielwa-
renmesse sind darüber hinaus Internationalität und Mas-
sentauglichkeit. Durch den Blick über den Tellerrand und 
die verschiedenen persönlichen Hintergründe hat das 
TrendCommittee das richtige Gespür für neu aufkommen-

de Strömungen“, erklärt Christian Ulrich, Sprecher des 
Vorstands der Spielwarenmesse eG.

Die Trends im Überblick
Über folgende drei Strömungen können sich Fachbesu-
cher vom 1. bis zum 5. Februar 2023 auf dem Nürnberger 
Messegelände informieren.

Discover! – Fremde Welten entdecken
Bei „Discover!“ ist der Name Programm. Schließlich dreht 
sich hier alles um die Erschließung neuer Welten und The-
men. Andere Länder, Kulturen und Sprachen, die Wunder 
der Natur oder unbekannte Galaxien – ist der Entdecker-
geist erst einmal geweckt, gilt es die Antworten auf das 
Wieso, Weshalb, Warum und Wie zu finden. Die Produkte 
des Trends machen neugierig auf das Unbekannte und re-
gen dazu an, neue Welten intensiv zu erforschen und zu 
verstehen.

Nach zweijähriger pandemiebedingter Pause werden die Trends mit den dazu passenden Produkten auf der neu gestalteten Sonderfläche ToyTrends 
in Halle 3A wieder erlebbar.
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Christian Ulrich, Sprecher des Vorstands der Spielwarenmesse eG

Das TrendCommittee 2023 der Spielwarenmesse:
• John Baulch 

(Herausgeber, Toy World Magazine, Großbritannien)
• Clara Blasco 

(Marktforscherin, AIJU Toy Research Institute, Spanien)
• Daniele Caroli (Journalist, Italien)
• Axel Dammler (Marktforscher, iconkids & youth 

international research GmbH, Deutschland)
• Steven Ekstract (Journalist, License! Global, USA)
• Philippe Guinaudeau 

(Marktforscher, Kidz Global, Frankreich)
• Lena Hedö (Journalistin, Lek & Babyrevyn, Schweden)
• Gabriela Kaiser 

(Trendberaterin, Trendagentur, Deutschland)
• Urszula Kaszubowska 

(Journalistin, Branza Dziecieca, Polen)
• Sujin Lee (CEO Ggem Factory, Südkorea)
• Reyne Rice (Journalistin und Trendexpertin, USA)
• Jane Wong (Journalistin, Toy Industry, China)

Brands for Fans – Begeisterung bei Groß und Klein

Die Basis zur zweiten Strömung bilden bekannte Lizenzen 
und Retroprodukte: „Brands for Fans“. Der „Zauberwürfel“ 
oder „Mensch ärgere dich nicht“ gelten als Spieleklassiker. 
Comicfiguren oder bekannte Charaktere aus Filmen und 
Fernsehserien erfreuen sich gestern wie heute großer 
Beliebtheit. Oft bleibt die Faszination über die eigene 
Kindheit hinaus bestehen und wird an die nächsten Gene-
rationen weitergegeben. Neue und wiederkehrende Li-
zenzthemen spiegeln den Trend wider und sind genau wie 
Retrospielwaren in der Lage, bei Groß und Klein Fan-
hypes auszulösen.

MetaToys – Spielwaren in neuen Dimensionen
Innovative Spielansätze und Technologien stehen beim 
Trend „MetaToys“ im Fokus. Die digitale Welt ist weiter auf 
dem Vormarsch und bietet neben fortschrittlichen Mög-
lichkeiten für das tägliche Leben auch moderne Gestal-
tungsspielräume für die Spielwarenbranche. Sie greift das 
Thema u. a. mit Angeboten auf, die sich im Web3 abspie-
len oder Technologien wie Augmented Reality einsetzen. 
Außerdem zählen Produkte dazu, die das aufkommende 
Metaverse und dazugehörige Begriffe anschaulich erklä-
ren.

Neuer ToyTrends-Bereich und Wissens-
vermittlung in Halle 3A

In der neu gestalteten, rund 400 m2 großen Erlebniswelt 
ToyTrends in Halle 3A auf der Spielwarenmesse vom 1. bis 
5. Februar 2023 steht für jeden Trend ein eigener Bereich 
zur Verfügung. Diese umfassen Informationen und dazu 
passende Produkte, die für ein Live-Erlebnis sorgen und 
zum Ausprobieren einladen. 
Im Toy Business Forum nebenan präsentieren Experten 
täglich in ihren Vorträgen – neben den aktuellen Bran-
chenthemen und zukünftigen Herausforderungen des 
Handels – auch die Trends. Sie werden auf Deutsch und 
Englisch angeboten und auf der Businessplattform Spiel-
warenmesse Digital gestreamt.

„ Wichtige Faktoren für die Trends
der Spielwarenmesse sind darüber 
hinaus Internationalität
und Massentauglichkeit.  “

Christian Ulrich, Sprecher des Vorstands der Spielwarenmesse eG


