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Beispiel fur Online-Advertorial auf der Startseite:
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Back to School 2026: FriXion
verbindet Klassiker mit neuen

[ o avgaban B @ Limited Editions

“:;::;o:r ! ' i = i J Freundschaft, frohliche Designs und Summer Vibes
'y ik - und mittendrin ein Klassiker: FriXion von PILOT.
Seit 20 Jahren begleitet das radierbare Original
Schilerzinnen durch den Schulalitag. Mit neuen
Limited Editions und einer klaren Botschaft rund
um Originalitat, Qualitdt.. von Pilot Pen
(Deutschland) GrmbH

—
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Beispiel flir Online-Advertorial in der kompletten
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230326 - Anzeige GF Zum Unternshmen
Back to School 2026: FriXion verbindet Klassiker mit neuen

Limited Editiﬁns Mgisigeiesen

woin Pilot Pen {Deutschisnd) GmbkH

Freundachaft, fréhliche Dedigng und Summer Vibes - und mittendin gin KLiaser: Fridion voan PILOT, Seit 20 Jahnen
begleitet das radierbare Original Schilerinnen durch den Schulalitag. Mit newen Limited Editions und &iner kdsnen
Botschaft rund um Originalitit, Qualitit und jspanische Herkunft startet PILOT in die Back-to-Schook Ssison.

In Mistelpunikt der grofen Back-to-School-Kampagne steht FriXion das Originad
won PILOT, Sait rwei Jahwoeheten ist e als radierbarer Klassiker im Schulall
etabliert und Gberzeugt durch hohe Wisdererkennbarheit
Qualitit. Mit den Botschaften .Mo Dupe” und Made in Japan” greift FILOT diesen
starkmn Marksnkem zeitgemdl suf und ricie gezielt Originalithe, Prizision und
Harlounft in den Folous.

o ) Der lkonische Lock des Fridtion Ball sorgt dabel fir sofertige Wiedererkennbarkseit
Zu gen Highlights cer Saizon am POS. Gleichzeitig ervesitern nevs Limited Editions die Produltwelt um
gehirendie beiden Limited emetionale Facetien und sprechan besenders Kids und Teens an_die sich fir
Editions Frixion Friands und raddipt Desigrd und 1ammelbare Produite DEgeiitern
Frixion Pogl Party, © Pilat Pen
Sa entsteht im Handel ging wirkungrvols Kombination sus Bewihram und
Newerm: Der Fridion als etablierter Klassiker schabfs Vertrauen, die Limited
Editions sorgen fir nusdtrliche Aufmerksambeit und Kaufimpulse.

Zu n Highlights or 58i0n gehoren die beaden Limited Editions FridGen Friends.
und FridGon Pool Party. Beide greifen Themen suf. die junge Zielgruppen
besanders asrsprechen: Freundschaft, gemeinsame Erlebnisse und unbeschwerte
Summer Vibes.

Diie Fridion Pool Party Edition bringt mit lebendigen Farben und frhlichen
Mothven wis Wassarmalona, Softels oder Bubble Tes achtes Sommarfealing Ins
Sortimant und veriingert das Ferlangefind bis in den Schulalitag hingin

Im Mittalpunit der FriXGon Friends Edition steht das Thema Freundschafi. Die
Deagignas graifen den Trand Mutchy-Matchy™ suf; Tvwei Stifvs bedan en
Tusammengehdrendds Dud und Sind susschiceBhch pasnsasse arhditlich, 50 wand
beraits Gber dbd Dedign sichibar wad &k EQMen trandportien - Vierburdenhet,
Zugehrigheit und beste Freundschaften.

Meben den Limited Editions bleibt das Fridien Original der rentrale Anker der
Kampagne Mit dem Leitgedanken Mo Dupe” besatzt das Thema Originalitit suf
zeitgemile Weise und stirit die Position des FriXJon als das Original unter den
radierbaren Schreibgeriten. Gleichzeitigunterstreicht Made in Japar™ den hohen
Cuualizitzanspruch dar Marie und steht fir Pricision, Verlisslichieit und
langjahsige Schradpkompetens

Begiaitet wird die Kampagne von Social-Medis-Aktivsrungen. Influencerineen,
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Beispiel fur Online-Advertorial im Newsletter:
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Beispiel fir einen LinkedIn-Post:

. Fachmagazin das spielzeug
ipselzeng 3 004 Followerinnen
2 Wochen « Bearbeitet « (D
- Anzeige -
Studio 100 International und Haba starten erstmals eine Lizenzpartnerschaft —
pidnktlich zum 50. Jubildum von Die Biene Maja.

Ab August 2026 bringt Haba eine komplette Maja-Produktlinie in den Handel:
Kreativsets, eine Spielwelt im Koffer und neue Titel aus _Meine ersten Spiele”, Fir
Haba ein klarer Strategie-5chritt — erstmals nimmt das Unternehmen eine
vollstandige Lizenzreihe ins Sortiment auf.

Gemeinsame Werte wie #Machhaltigkeit und #Umweltbewusstsein verbinden beide
Partner, Zusatzlich umfasst der Deal Spiele zum neuen Animationsfilm Arnie &
Barney (Kinostart: 4. September 2026).

Link zum ganzen Artikel in den Kommentaren
#lizenzrgeschaft #Haba #5tudio100 #DieBieneMaja #AmieAndBarney #5pielwaren :

wma © Haba

E@0 Sabire Stenzel und 29 weitere Personen 1 Kommentar - 3 Reposts
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