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Das Fachmagazin der Spielwarenbranche

Preisliste Nr. 47, gültig ab 01. Oktober 2018

Zielgruppe:
Einkäufer/Entscheider im stationären- und Onlinefachhandel für Spielzeug, 
Spiele, Buchhandel, Hobby & Basteln sowie verwandte Bereiche. Einrichtungs-
häuser, Kaufhäuser, Drogeriemärkte und Apotheken, Handelskonzerne, Sport- 
geschäfte, Einkaufsverbände, Großhändler und Agenturen.

Druckauflage:
7.551 Exemplare*

Verbreitete Auflage:
7.361 Exemplare*

Erscheinungsweise:
9 x jährlich

Jahrgang: 
110. Jahrgang 2019 

Mitgliedschaft/Teilnahme: 
IVW (Informationsgemeinschaft zur Feststellung der 
Verbreitung von Werbeträgern e. V.) 
ITMA (International Toy Magazines Association)  
LIMA (Licensing Industry Merchandisers' Association) 

*Quelle, IVW 1. Quartal 2018
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Kurzcharakteristik: 
„das spielzeug“ ist seit 1909 das Branchenorgan für Handel und Industrie.  
Zu den inhaltlichen Schwerpunkten der neunmal jährlich erscheinenden 
Publikation zählen neben Fachgeschäftsreportagen und Unternehmensporträts 
ausführliche Produktvorstellungen, gegliedert in verschiedene Themenbereiche 
wie z. B. Lizenzen, Holzspielwaren, Konstruktion, Spiele + Puzzles sowie 
Sommer + Outdoor. Aktuelle und leserfreundlich aufbereitete Branchennews, 
exklusive (Gast-)Beiträge sowie Berichte über Fachmessen, Verbände und 
Hersteller runden das Angebot ab.

Seit 2013 erscheint im Vorfeld der Nürnberger Spielwarenmesse das Magazin 
„Toy Fair Special by das spielzeug“: 

NEU ab 2019: Umstellung auf ein umfangreicheres und größeres iPad Format 
sowie nun auch zweisprachig in deutsch/englisch

Mit unseren „Toy Fair News by das spielzeug und baby&junior“ bringen wir an 
den ersten drei Tagen der Spielwarenmesse topaktuelle Magazine mit News 
und Trends von der Messe heraus.

„das spielzeug“ ist Mitglied der International Toy Magazines Association (ITMA) 
und der International Licensing Industry Merchandisers‘ Association (LIMA) 
und ist somit fest in der Branche verankert – auch international.

Die Website www.dasspielzeug.de ergänzt die Printausgabe mit aktuellen 
Meldungen und Berichten aus der Branche sowie Produktinformationen, 
Gewinnspielen und interaktiven Elementen wie dem Live-Blog zur Spielwaren-
messe. Zum Online-Portfolio gehören außerdem der das spielzeug-Newsletter 
und die Social Media-Präsenzen auf Facebook, YouTube, Twitter und 
Instagram.
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KICKOFF
  

 84 % 
Zahl des Monats  

Im Schnitt setzen deutsche Aussteller mehr als 
acht verschiedene Instrumente in der B2B-Kom-
munikation ein. Besonders relevant sind dabei 

Messen: 84 % der Aussteller halten sie für 
wichtig oder sehr wichtig. Als noch be-
deutsamer wird nur die eigene Websi-

te (91 %) eingeschätzt. 

(Quelle: Auma MesseTrend 2018)

3 Fragen an ... 
FACHHÄNDLERIN ANNA SCHADE

Was läuft bei Ihnen im Geschäft derzeit besonders gut?
An den Schulen unserer Region ist der „Beyblade“-Hype ausgebro-
chen und die Tischtennisplatten der Grundschulen werden derzeit 
zu wahren „Beyblade“-Arenen umgebaut. Zusätzlich erfreuen wir 
uns an der großen Resonanz, die unsere neue Aktion „Buch  
& Spielzeug“ erfährt: Wir empfehlen hierbei jeden Tag auf Face-
book ein tolles Kinderbuch und ein dazu passendes Spielzeug.

Was wünschen Sie sich vonseiten der Industrie und der Verbände?
Kleinere Bestellmengen, z.B. bei Playmobil wären großartig. Bei 
uns sind die Lagerkapazitäten sehr begrenzt – vermutlich kennen 
andere kleinere Läden das auch. Dann sind die Bestellmöglichkei-
ten bei zahlreichen Herstellern nicht optimal: Viele bieten einfach 
keine guten Online-Shops! Kataloge mit Bestellmöglichkeiten per 
Fax, E-Mail oder Außendienst kosten wertvolle Zeit. Bessere News-
letter mit einfacher und schneller Bestellmöglichkeit und eine gesi-
cherte Lieferung von Neuheiten auch an kleine Händler – das wä-
ren für mich wünschenswerte Maßnahmen seitens der Industrie.

Welche Aktionen und Events planen Sie in nächster Zeit? 
Wir starteten im März mit acht Schulklassen einen großen Lese-
wettbewerb, der sich über das gesamte zweite Schulhalbjahr hin-
weg erstreckt und in dem Leseminuten gesammelt werden. Dann 
bereiten wir den Auftritt einer Kindergarten-Band in unserem La-
den vor.  Im Mai beginnen wir mit der Aktion „Wartezimmer mit 
Spielzeug aus „Annas Laden“: Hierfür statten wir die Kinderärzte 
der Region mit tollem Spielzeug aus und diese bewerben uns im 
Gegenzug in ihren Warteräumen.

Anna Schade führt 
mit viel Engagement 
„Annas Laden – das 
etwas andere Kauf-
haus“ in Crivitz.

Nicht verpassen!

19. APRIL BIS 22. APRIL
Intermodellbau, Dortmund

24. APRIL
Tag der Lizenzen, Köln

25. APRIL BIS 26. APRIL
EK Fun, Bielefeld

25. MAI BIS 26. MAI
duo-Unternehmerforum, Berlin

12. JUNI BIS 14. JUNI
Electronic Entertainment Expo (E3),  
Los Angeles

„Im vergangenen Sommer habe ich mir meine freie Zeit 
mit den ,Fidget Spinnern‘ vertrieben. Für 2018 habe 
ich bereits einen würdigen Nachfolger gefunden: die 
,Thumb Chucks‘ von Ravensburger. Das sind zwei 
leuchtende Kugeln an einem Band, die man – mit 
etwas Übung – artistisch durch die Luft wirbeln 
kann. Möglich sind über 100 Tricks. Ich als An-

 Wispis Liebling  
 des Monats 

Buch-Empfehlung
Ob der Big Ben in London, die Golden Gate 
Bridge in San Francisco oder die Sphinx in 
Ägypten: Mit dem Buch „Bastel dir die Welt“ 
aus dem Moses Verlag können junge Künst-
ler ab acht Jahren sich zehn berühmte Mo-
numente ins heimische Kinderzimmer ho-
len. Alle Papier-Elemente sind vorgestanzt 
und lassen sich demnach leicht herausdrü-
cken. Schritt-für-Schritt-Anleitungen führen 
den Nachwuchs durch den gesamten Bastel-
vorgang. Der Clou: Der Schutzumschlag des 
Buches kann zweimal aufgefaltet werden, 
wodurch eine große Weltkarte entsteht. Da-
rauf können dann alle Bauwerke platziert 
werden.

fänger begnüge mich zunächst mit einfacheren wie ,The 
Pass‘ oder ,The Wrap‘, bevor ich mich an kniffligere Tricks 

wie ,Around the World‘ heranwage. Beson-
ders praktisch: In der kostenlosen ,Thumb 

Chuck‘-App zeigen Profis die zehn besten 
Kniffe Schritt für Schritt in einem Video. 

Mal schauen, wie schnell ich mir diese 
aneignen und so mächtig Ein-

druck bei meinen gefieder-
ten Freunden er wecken 
kann.“ 

TEST DER REDAKTION

Tierhotel Pfötchen
Ein Herz für Tiere: Unter diesem Motto steht das „Tierhotel 
Pfötchen“ von Playmobil, das wir genauer unter die Lupe 
genommen haben. Bereits beim Auspacken und dem Auf-
bau der einzelnen Sets fällt auf, dass man bei der Zusam-
menstellung der einzelnen Elemente größten Wert auf de-
tailgetreues und realitätsnahes Spielen gelegt hat. Den 
Haustieren, die hier ihre Zeit verbringen, während die Besit-
zer im Urlaub sind, soll es an nichts fehlen – und das tut es 
auch nicht. So haben die Hunde, Katzen und Nagetiere z. B. 
im großen, flexibel anbaubarem Außengehege ausreichend 
Rückzugsmöglichkeiten, Auslauf und Platz zum Spielen, 
während die Tierpfleger in der hauseigenen Küche das Fut-
ter frisch zubereiten. Durch eine schwingende Türklappe 
können die Tiere jederzeit ins Innere gelangen. Mit beilie-
genden Etikettenbögen, u. a. zwölf größere und vier kleine-
re Tiertatzen, lassen sich die Wände des Gebäudes und der 
Boden des Eingangsbereiches beliebig dekorieren. „Beson-
ders beeindruckt haben mich die zahlreichen kleinen De-
tails, durch die besonders realitätsgetreue Spielerlebnisse 
ermöglicht werden – angefangen von den Hundeleinen 
über das Spielzeug für die Tiere und die Straßenlaternen bis 

hin zu den Blüten, die sich mühelos an 
den Sträuchern anbringen lassen. Ob 

Hamster, Hund, Katze oder Meerschwein-
chen: Dank der vielen Spiel- und Rückzugsmög-
lichkeiten fühlen sich die Bewohner wie zu Hause und der 
Nachwuchs kann seiner Fantasie beim Spielen freien Lauf 
lassen“, so Redakteurin Kerstin Barthel. Als ideale Ergän-
zung hat der Hersteller noch vier weitere, thematisch dazu 
passende Sets im Angebot, die bestens in das „Tierhotel 
Pfötchen“ integriert werden können. Auch die „Katzen- und 
Kleintierpension“ sind mit liebevollen Details ausgestattet – 
vom großen Kletterbaum über diverse Höhlen bis hin zu ei-
nem Katzenklo. Selbst zwei Hamster im Hamsterrad dürfen 
hier nicht fehlen. Für abwechslungsreiche Spielstunden sor-
gen auch der „Hundetrainer“, der mit einem Schäferhund, 
einem Golden Retriever und einem Border-Collie kommt, 
sowie der „Mobile Hundesalon“, der sich um die Schönheit 
der Vierbeiner kümmert. Hierfür verstaut der Hundefriseur 
in seinem Auto mit abnehmbarem Dach alle Utensilien, die 
er für die Fellpflege benötigt. „Jungen und Mädchen ab vier 
Jahren, die Tiere lieben, werden mit dem Tierhotel und den 
Ergänzungssets ihre Freude haben, da sie sich  immer wie-
der neue Geschichten rund um Hund, Katze, Meerschwein-
chen und Co. ausdenken und im Rollenspiel nacherleben 
können“, resümiert Kerstin Barthel.

Spielen, pflegen, 
versorgen und ver-
wöhnen: Im „Tier-
hotel Pfötchen“ 
sind Haustiere be-
stens aufgehoben. 

Durch unterhaltsame  
Hintergrundinfos lernen 
Kinder einiges über die 
berühmten Bauwerke.

Redakteurin  
Kerstin Barthel
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UNSERE SPIELWAREN Themenwelt

Happy  
Kindertag!
Am 1. Juni ist es wieder soweit: Der Nachwuchs steht im 

Mittelpunkt. Um den Jungen und Mädchen am Kindertag 

eine Freude zu bereiten, gibt es viele Möglichkeiten. Wir 

stellen Ihnen in unserer Themenwelt unterschiedliche 

Geschenkideen vor. Lassen Sie sich inspirieren!

An kleine Hobbygärtner richten sich 
die „Mini-Deltini“-Pflanzgefäße von 
Lechuza. Kinder erfahren im spiele-
rischen Umgang mit der Natur, wie 
sich die Pflege von Blumen auszahlt. 
Als Belohnung wartet eine ansehn-
liche Blüte. Bis es soweit ist, kann das 
Pflanzgefäß mit bunten Aufklebern in 
Form von original Playmobil-Motiven 
verziert werden – wahlweise mit Rit-
tern oder Ponys.

Der „Monster Treads Licht und Sound 
Traktor“ von Tomy richtet sich an 
kleine Mechaniker ab drei Jahren und 
verfügt über große, federnde Räder. 
Über Knöpfe lassen sich Lichter und 
Geräusche abrufen. Die benötigten 
Batterien sind in dem John Deere-
Produkt mit inbegriffen.

Ob für drinnen oder draußen: Das 
Lena Outdoor Sortiment von Simm 
Spielwaren hat zur Lizenz „Biene 
Maja“ neben einem Fangballspiel 
und einem Flugspiel mit zwei Ro-

toren auch farbenfrohe Topf-
stelzen im Angebot, die bei 
den Kids garantiert für 
gute Laune sorgen.

Dass Schlüsselanhänger nicht lang-
weilig sind, beweisen die Trendspezia- 
listen von Craze mit ihren Keychains 
im „Frozen“- sowie „Cars“-Design. 
Von „Cars“ gibt es in der ersten Linie 
sechs Motive, von „Frozen“ sind drei 
Ausführungen erhältlich. Die Key-
chains sind jeweils mit zwölf Foilbags 
in einem Aufstelldisplay verfügbar. 
Jeder Foilbag beinhaltet einen Schlüs-
selanhänger sowie eine Sammelüber-
sicht.

Der „Motorik-Stapelturm“ von Brio 
bietet vielzählige Möglichkeiten, ver-
schiedene Holz- und Kunststoffteile 
zusammenzustecken, zu stapeln und 
aufeinander abzustimmen. Die Art 
und Weise, wie und mit welchem 
Schwierigkeitsgrad gespielt wird, 
kann das Kind alleine entscheiden. 

In dem farbenfrohen „Tier-Atlas für 
Kinder“ von Dorling Kindersley geht 
es in über 40 großformatigen Karten 
einmal rund um den Globus. Dabei 
erfahren Kinder ab sieben Jahren 
spannende Details z. B. über Braun-
bären oder Flughörnchen und erhal-
ten dadurch gleichzeitig eine Vorstel-
lung von Geografie. In den Specials –  
darunter u. a. ein Quiz und ein Such-
spiel – kann der Nachwuchs sein Wis-
sen im Anschluss anwenden.

Ob Kosmetik-Sets für Fashion-Girls 
oder Fashion-Boxen für modischen 
DIY-Schmuck: Make It Real (über Car-
letto) hat hierzu die passenden Pro-
dukte in petto. Eine trendige Kette 
lässt sich u. a. mit dem Set „Terrari-
um Anhänger“ fertigen. Dekoriert 
mit buntem Glitzer, etwas Moos und 
einem funkelnden Edelstein, verwan-
delt sich der Flaschenanhänger in ein 
echtes Unikat. Das perfekte Styling 
abrunden können Tween-Girls 
schließlich z. B. mit den „Glitzer-Tat-
toos“, die sich wie gewohnt auf die 
Haut übertragen lassen.

Daisy, der neue bunte Ma- 
rienkäfer aus der Hermann 
Teddy Collection von Teddy-
Hermann, ist aus samt-
weichem Plüsch gefertigt 
und eignet sich daher ideal 
zum Spielen, Toben und Ku-
scheln. Auch als Sitzkissen 
kann der 95 cm große Käfer 
zum Einsatz kommen.
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Branche Anzahl

Facheinzelhandel 30.266

Spielwaren 4.951

Spiel- und Sportgeschäfte 188

Hobby, Basteln, Schreibwaren 1.199

Modellbahn/-bau 468

Multimedia 543

Warenhäuser 936

Buchhandel 1.242

Möbel 4.510

Baby-Hartware 2.315

Geschenkartikel 8.344

Taschen- und Lederwaren 161

Sonstiger Einzelhandel 4.911

Versandhandel / Online 498

Großhandel, Handelsvermittlung 2.489

Hersteller 2.165

Empfänger-Potenzial gesamt 34.920

1	 Auflagen-Kontrolle:	               www.ivw.de

	� Die IVW (Informationsgemeinschaft zur Feststellung der		
Verbreitung von Werbeträgern e.V.) ist eine 			 
	unabhängige Prüfgemeinschaft zur Leistungskontrolle 		
u. a. von Printmedien nach standardisierten Verfahren.

2	 Auflagen-Analyse:	

4	�� Klassifiziertes Empfänger-Potenzial: 
Verbreitung Deutschland, Österreich, Schweiz  
(Mehrfachnennung möglich)

Auflagen-Analyse 
Auszug aus der IVW-Auflagenliste 1/2018

Verbreitung: 7.361 

davon Ausland:

705

Verkauf: 1.287 110

Abo-Exemplare: 560 107

Sonstiger Verkauf: 727 3

Freistücke: 6.074 595

Druckauflage: 7.551

3	 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Geografische Verbreitungs-Analyse  
(Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage)

Deutschland 89,78 %

Ausland 10,22 %

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,00 %

Durchschnittswerte prozentual - Ausgaben Juli 2017 bis Juni 2018

Auflagen- und Verbreitungs-Analyse:
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Toy Fair News by  
das spielzeug und baby&junior

Mit drei Tagesausgaben Toy Fair News by das spielzeug und baby&junior 
wird der Messebesucher durch eine optimierte Messe-Navigation im iPad-Format
umfassend über die Spielwarenmesse informiert. 

Mit jeder Ausgabe geben wir dem Besucher einen Messe-Guide an die Hand 
mit Tipps, was wirklich relevant ist und welche Stände nicht verpasst werden 
dürfen.

Durch die umfangreiche Verteilung mit Promotern auf dem Flughafen  
sowie in den umliegenden Hotels ist der Besucher schon morgens vor  
Beginn der Messe auf den Tag vorbereitet.

Die Printausgaben werden im Sinne des Kommunikations-Mixes in unserem 
Online-Konzept fortgeführt. Newsletter vor und während der Messe, der 
Webauftritt von das spielzeug und vor allem der LIVETICKER inkl. Social Stream 
während der Spielwarenmesse garantieren Ihnen einen umfassenden Marken-
auftritt!

Ihr Mehrwert im Netz:  
Alle 3 Tagesausgaben auch als E-Paper auf www.dasspielzeug.de
(IVW-geprüft)

Nerf N_Anz-Titel_dasSpielzeug_170x179 rz KOR.indd   1 09.01.17   20:36

by das spielzeug und

TOY    
NEWS

Impressionen von der Toy Preview

Das sind die Toy Awards 2017

Spielwaren-Trends 2017

1. February 2017

Zielgruppe:
Alle Messebesucher der Spielwarenmesse und Fachhändler/Hersteller in der 
Spielwaren- und Baby- & Kleinkindbranche sowie deren Agenturen und Verbände

Erscheinungstermine:
3 Tagesausgaben (30.01.2019 + 31.01.2019 + 01.02.2019)

Druck Auflage/Tag: 5.000 Exemplare
Verbreitete Auflage/Tag: 4.900 Exemplare

Verbreitung:
Hotelverteilung in Nürnberg und Umgebung. Exklusive Verteilung durch Promoter
auf dem Flughafen + Auslagestellen auf dem Flughafengelände.
Abonnenten von das spielzeug und baby&junior. Auslage auf der Messe:
Kunden-Messestände und Messestand das spielzeug

Format: Breite 170 mm x Höhe 240 mm

Sprache: zweisprachig in Englisch und Deutsch

Anzeigenpreise pro Tag/ pro Ausgabe:
1/1 Seite 4c: 2.950,– € 	 Titelseite: 3.850,– €
1/2 Seite 4c: 1.650,– € 	 2. Umschlagseite: 3.450,– €
1/3 Seite 4c: 1.150,– € 	 4. Umschlagseite: 3.600,– €

4 seitiger Einhefter: 2.800,– €	

Preise zzgl. MwSt.
Malstaffel: 2x= 3 %, 3x=5 %, 4x=10 %

toy    
news
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Toy Fair Special by  
das spielzeug 2019

Im „Toy Fair Special by das spielzeug“ erfahren unsere nationalen und 
internationalen Leserinnen und Leser des Fachhandels alles Wissens-
werte für ihre Vorbereitung auf die Spielwarenmesse in Nürnberg. 

Zu den inhaltlichen Schwerpunkten zählen die Vorstellung von Produkt-
innovationen sowie länderübergreifende Hintergrundberichte zu aktuellen  
Branchenthemen wie Lizenzen, Trends, Sicherheit und Multichannel. 
Hinzu kommen Interviews und Statements mit Verantwortlichen der 
Spielwarenbranche. Unser Redaktionsteam findet Unterstützung von 
den Kollegen der International Toy Magazines Association (ITMA).

Ihr Mehrwert im Netz:
Die Printausgabe erscheint als epaper auf unserer ivw-geprüften 
Website www.dasspielzeug.de. Zusätzlich wird die Reichweite des 
e-paper durch Werbemaßnahmen in unseren Newslettern vor und 
während der Spielwarenmesse gepusht.

Zielgruppe:

Zielgruppe sind der stationäre Handel und der Online-Handel,  
Inhaber, Kaufentscheider sowie Agenturen und Hersteller der  
nationalen und internationalen Spielwarenbranche.

Erscheinungstermin: 	 14.12.2018
Anzeigenschluss: 	 20.11.2018
Druckauflage: 	 10.500 Exemplare
Verbreitete Auflage: 	 10.400 Exemplare
Sprache: 	 Deutsch/Englisch

Verbreitung:
Dezember 2018:	 Internationaler Versand
20.12.2018:	 Beilage in der Januar Vormesseausgabe von das spielzeug
Während der Spielwarenmesse erfolgt eine Verteilung in Nürnberger Hotels

NEUES Format: 170 mm x 240 mm

Messeauslage Spielwarenmesse (30.01.-03.02.2019):
Fachpressestand der Spielwarenmesse und am Messestand von „das spielzeug“

Anzeigenpreise (Anzeigengröße Breite x Höhe in mm):
1/1 Seite 4c 	 (170 x 240)	 1.976,– € 
1/2 Seite 4c 	 (170 x 120 oder 82,5 x 240)	 1.029,– € 
1/3 Seite 4c 	 (170 x 80 oder 56 x 240)	 790,– € 
1/4 Seite 4c 	 (170 x 60 oder 70,5 x 99)	 590,– €	

1/8 Seite quer4c 	 (70,5 x 49)	 350,– €

by

EXPLORE THE NEW
SYLVANIAN FAMILIES WORLD!

… IN MORE THEN 60 COUNTRIES

 SUCCESSFUL …

STRONG TWO DIGIT GROWTH

PER YEAR WORLDWIDE …

… TOP TV-ADVERTISED BRAND!

www.sylvanianfamilies.net© EPOCH

Hall 1
D-05/F-26

TOY FAIR SPECIAL
by

Issue 2018
 
Background
 
Products
 
Interviews

international toy 
magazines association

Cooperation partner:

toy fair special
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Ausgabe Redaktions- und 
Anzeigenschluss Erscheinungstermin Fokus Themen Auslage auf folgenden Fachmessen

Januar

1
Redaktionsschluss:

22.11.2018 

Anzeigenschluss:
28.11.2018

20.12.2018

Vorschau auf die internationalen Leitmessen 2019: 
- Spielwarenmesse, Nürnberg 
- Nordstil, Hamburg 
- Creativeworld, Paperworld, Christmasworld, Frankfurt 

Spielwarenmesse, Nürnberg 
Nordstil, Hamburg 
Creativeworld, Paperworld,  
Christmasworld, Frankfurt/Main

Februar

2
Redaktionsschluss:

18.12.2018 

Anzeigenschluss:
21.12.2018

23.01.2019 Messeausgabe zur Internationalen  
Spielwarenmesse Nürnberg 2019

Spielwarenmesse, Nürnberg 
Ambiente, Frankfurt 
Creativeworld, Paperworld,  
Christmasworld, Frankfurt 
Kids‘ Time, Kielce

Toy Fair News by 
das spielzeug  

und baby&junior

Redaktionsschluss:
15.01.2019 

Anzeigenschluss:
21.01.2019

30.01.2019
31.01.2019
01.02.2019

drei Tagesausgaben in Englisch und  
Deutsch mit aktuellen Berichten von  
der Internationalen Spielwarenmesse  
Nürnberg

Spielwarenmesse, Nürnberg 
Hotels in Nürnberg und Umgebung 
Verteilung mit Promotern auf dem  
Flughafen 

März

3
Redaktionsschluss:

04.02.2019 

Anzeigenschluss:
12.02.2019

04.03.2019

Nachmesseausgabe mit  
Produkthighlights von der  
Internationalen Spielwarenmesse  
Nürnberg und einem großen Oster- 
Special

April

4
Redaktionsschluss:

01.03.2019 

Anzeigenschluss:
07.03.2019

29.03.2019

- Lizenzen 
- Sommer/Outdoor 
- Konstruktionsspielzeug 
- Holzspielware 
- Baby & Kleinkind/Plüsch 
- Adventskalender-Special (das Original)

Tag der Lizenzen, Köln

EK Fun, Bielefeld

Jede Ausgabe bietet standardmäßig Rubriken für Ihre Anzeigenplatzierung:  
aktuelles Auftaktthema, unsere Händler/Handelsreportagen, Produktneuheiten, unsere Unternehmen/Firmeninterviews und Messeinformationen

                          – Themen und Termine
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                           – Themen und Termine

Ausgabe Anzeigen- und Druck- 
unterlagenschluss Erscheinungstermin Fokus Themen Auslage auf folgenden Fachmessen 

Mai/Juni

5/6
Redaktionsschluss:

29.03.2019 

Anzeigenschluss:
04.04.2019

30.04.2019

Jubiläumsausgabe 110 Jahre „das spielzeug“
- Mädchen- und Jungenspielzeug
- Trend & Lifestyleprodukte
- Kinderfahrzeuge
- RC/Digitales Spielzeug
- Bücher/Lernspielzeug 

Juli/August

7/8
Redaktionsschluss:

28.05.2019 

Anzeigenschluss:
04.06.2019.

28.06.2019

- Holzspielware
- Lizenzen
- POS/Dekoideen
- Kreatives
- Halloween & Party

Nordstil, Hamburg

September

9
Redaktionsschluss:

01.08.2019 

Anzeigenschluss:
07.08.2019

30.08.2019

- Baby und Kleinkind/Plüsch
- RC/Digitales Spielzeug
- Spielzeugsicherheit
- Multimedia/Musik

Kind + Jugend, Köln

Oktober

10
Redaktionsschluss:

02.09.2019 

Anzeigenschluss:
06.09.2019

30.09.2019

- Spiele/Puzzle 
- Konstruktionsspielzeug 
- Bücher 
- Weihnachts-Special 
- Schule/PBS/Basteln

Insights-X, Nürnberg

Spiel, Essen

November/

Dezember

11/12

Redaktionsschluss:
02.10.2019 

Anzeigenschluss:
09.10.2019

31.10.2019

- Lizenzen 
- Wasser/Sommer/Outdoor 
- Modelleisenbahnen/Modelle 
- Spielfiguren 
- Wandkalender 2020

Licensing Market, München

Toy Fair Special 
by  

„das spielzeug“

Redaktionsschluss:
15.11.2019 

Anzeigenschluss:
21.11.2019

13.12.2019 Zweisprachiges Magazin im Vorfeld der  
Spielwarenmesse 2020

Spielwarenmesse 2020 
Hotels in Nürnberg und Umgebung 
Beilage in der Januar Ausgabe „das spielzeug“

Jede Ausgabe bietet standardmäßig Rubriken für Ihre Anzeigenplatzierung:  
aktuelles Auftaktthema, unsere Händler/Handelsreportagen, Produktneuheiten, unsere Unternehmen/Firmeninterviews und Messeinformationen
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Größen Formate Farben Preis

1/1 S: 185 mm x 264 mm
B: 210 mm x 297 mm

4c 4.365,- €

2/3 S: 122 mm x 264 mm 4c 3.110,- €

1/2
S: 185 mm x 130 mm
B: 210 mm x 147 mm 
S:   90 mm x 264 mm
B: 103 mm x 297 mm

4c 2.430,- €

1/3
S: 185 mm x   85 mm
B:  210 mm x  107 mm 
S:   59 mm x 264 mm
B:   67 mm x 297 mm

4c 1.740,- €

1/4
S: 185 mm x   64 mm
B:  210 mm x   75 mm 
S:   90 mm x 130 mm

4c 1.285,- €

1/6   S:   90 mm x   85 mm 
S:   59 mm x 130 mm

4c  905,- €

1/8
S:   59 mm x   96 mm 
S:   90 mm x   64 mm 
S: 185 mm x   30 mm

4c  680,- €

                           – Anzeigenpreise

1	� Zuschläge	 Titelseite� 5.800,– € 
Platzierung:	 2. Umschlagseite� 4.850,– €

	 	 3. Umschlagseite� 4.635,– €
		  4. Umschlagseite� 5.170,– €

		�  Zuschlag für andere verbindlich 
vorgeschriebene und bestätigte Platzierungen� 10 %

		  Platzierungsvereinbarungen werden ungültig,  
		�  wenn die Druckunterlagen dem Verlag nicht bis zum 

Anzeigenschluss vorliegen.	

2	 Farbe: 	� Farben aus der Euroskala CEI 12-66 / DIN 16539  
für Sonderfarben� je 1.060,- € 
(werden nicht rabattiert)

3	 Heftformat:	 DIN A4, 210 mm breit x 297 mm hoch

4	 Rabatte: 	 Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr): 
		  Malstaffel	
		  bei 3 Anzeigen	 5 %	  
		  bei 6 Anzeigen	 10 %			    
		  bei 9 Anzeigen	 15 % 
		  bei 12 Anzeigen	 20 % 
		
5	 Stellenanzeigen: 	 1 spaltig, 	 59 mm breit� 3,18 € 
	 (Preis je mm in s/w)	 1,5 spaltig, 	90 mm breit� 4,77 € 
		  2 spaltig, 	 122 mm breit� 7,06 € 
		  3 spaltig, 	 185 mm breit� 9,54 € 
		  (Farblogo Aufpreis: 75,– €, 4c Anzeigen Aufpreis: 30 %)

6	� Sonderwerbeformen:	� Beilagenpreise  
bis 25g 354,- € o/oo 
bis 50g 438,- € o/oo 
Maximalformat für lose Beilage: 210 x 297 mm 
	
Einhefterpreise  
1 Blatt Einhefter: � 2.784,– € 
jedes weitere Blatt: � 900,– €

S: Satzspiegel   B: Beschnitt
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1/4 Seite 
block1/4 Seite quer

1/3 Seite quer

1/3 
Seite 
hoch

1/2 Seite 
hoch

Anzeigenformate im 
Anschnitt: Beschnittformat 
zzgl. 3 mm Beschnittzugabe 
an allen Seiten

Satzspiegel:
B x H: 90 mm x 130 mm

Satzspiegel:
B x H: 185 mm x 64 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 75 mm

Satzspiegel:
B x H: 59 mm x 264 mm
Beschnittformat:
B x H: 67 mm x 297 mm

Satzspiegel:
B x H: 185 mm x 85 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 107 mm

Satzspiegel:
B x H: 90 mm x 264 mm
Beschnittformat:
B x H: 103 mm x 297 mm

Satzspiegel:
B x H: 185 mm x 130 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 147 mm

Satzspiegel:
B x H: 185 mm x 264 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 297 mm

1/6 Seite 
quer

Satzspiegel:
B x H: 90 mm x 85 mm

Satzspiegel:
B x H: 59 mm x 130 mm

Satzspiegel:
B x H: 59 mm x 96 mm

1/8 Seite quer 
BxH: 185 mm x 30 mm

1/8 Seite block 
BxH: 90 mm x 64 mm

1/1 Seite

1/6  
hoch

1/8  
hoch

1/2 Seite quer

Satzspiegel:
B x H: 122 mm x 264 mm

2/3 Seite
hoch
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1	 Zeitschriftenformat:	 210 mm breit x 297 mm hoch 
	 Satzspiegel:	 185 mm breit x 264 mm hoch

2	� Druck- und	 Vierfarb-Offsetdruck (80er Raster) auf gestrichenem Papier 
Bindeverfahren	� (chlorfrei gebleicht). Rückendraht- oder Klebebindung

3	 Datenerstellung und	 Bitte liefern Sie uns fertig gestaltete Anzeigen als  
	 -anlieferung:	� PDF/X-4 Datei (Output Intent: PSOcoated_v3.icc) mit 3 mm 

Anschnitt. Gerne stellen wir Ihnen für InDesign PDF-
Joboptions und Farbprofile zur PDF-Erstellung bereit. 
Für Farbanzeigen sind verbindliche Proofs wünschenswert. 

		�  Die Aufbereitung offener Daten bzw. eine Bearbeitung  
von Layouts müssen wir Ihnen zu Selbstkosten  
(Std.-Satz 72,- €) weiterbelasten. 

		  Ihre Daten können von uns mit folgenden Programmen  
		  bearbeitet werden:

		  - Adobe Acrobat Version XI 
		  - Adobe InDesign (Version CC 2015)  
		  - Adobe Illustrator (Version CC 2015)  
		  - Adobe Photoshop (Version CC 2015)  
		  - Microsoft Office (Version 2013 für MAC und PC ) 

		�  Bilddateien benötigen eine Auflösung von 300 dpi im 
Endformat (mind. 600 dpi bei Strichvorlagen). Indizierte, 
LAB- und RGB-Bilddatein werden automatisch in das Profil 
PSOcoated_v3.icc umgewandelt (dadurch kann es zu 
Farbabweichungen kommen, für die wir keine Haftung 
übernehmen können).

4	 Druckfarben:	� Bio-Druckfarben (CMYK)  
Sonderfarben sind in Absprache möglich

5	 Proof:	� Ihre Daten werden innerhalb der PSO-Norm ISO 12647 
gedruckt. Bei Lieferung eines nach PSO zertifizierten Proofs 
mit den Profil PSOcoated_v3.icc kann dieser zur 
Farbabstimmung an die Druckmaschinie weitergegeben 
werden.

		�  Gerne erstellt Ihnen unsere Druckerei zertifizierte 
farbverbindliche Proofs.  
Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Monika Schmidt  
(m.schmidt@meisenbach.de, +49 951 861-100) die Ihnen 
auch die Kosten dafür mitteilen wird. 

	 6	 Datenarchivierung:	� Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen 
sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datengarantie  
wird jedoch nicht übernommen.

	 7	 Gewährleistung:	� Bei Anlieferung von unvollständigen oder abweichenden 
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) übernehmen wir keine 
Haftung für das Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund 
von unvollständigen oder fehlerhaften Dateien, falschen 
Einstellungen oder unvollständigen Angaben werden 
berechnet. Dies gilt auch für zusätzliche Satz- oder 
Reproarbeiten sowie für die Erstellung von Proofs.

	 8	 Kontakt:	� Monika Schmidt, Anzeigenverwaltung 
	 m.schmidt@meisenbach.de 
	 +49 951 861-100 

	 9	 Lieferadresse	 Schleunungdruck GmbH 
		  Beilagen/Einhefter:	� z.H. Thomas Gesell  

Eltertstraße 27 
97828 Marktheidenfeld 
 +49 9391 6005-33 
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                           – Banner Website 

	 Full Banner		  468 x 60 Pixel
	 Superbanner		  950 x 90 Pixel
	 Hockeystick		  728 x 90 Pixel + 120 x 600 Pixel
	 Webskin		  (2x) 120 x 600 Pixel + 980 x 90 Pixel 
	 Content Ad		  300 x 250 Pixel
	 (Wide) Skyscraper		 (160) 120 x 600 Pixel








1	 Auflagen-Kontrolle:	               www.ivw.de

	 Die Website von das spielzeug ist Mitglied in der IVW-Gruppe 	
		 Online-Medien. Die Besucherzahlen werden von der IVW 		
	 geprüft und monatlich veröffentlicht.

2	 Web-Adresse:	 https://dasspielzeug.de  
		  https://dasspielzeug.de /Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Online-Banner 

3	 Kurzcharakteristik:	� Hier finden sich alle Informationen rund um die Fachzeitschrift 
auf einen Blick. Zudem gibt es interessante Hintergrundberichte, 
die neuesten Produkttrends und natürlich tagesaktuelle 
Meldungen aus Handel und Industrie. Auch eine branchen- 
spezifische Terminübersicht ist vorhanden.

4	 Zielgruppe:	� Händler, aber auch Hersteller aus der Sparte Spielzeug, Spiele, 
Multimedia, Modellbau, Buchhandel, Hobby & Basteln sowie 
Festartikel und alle anderen Personen, die sich beruflich mit 
diesen Produkten beschäftigen.

5	 Anlieferung Daten:	� Anlieferung der Bannerdaten inkl. Verlinkung per E-Mail unter 
Angabe des Kundennamens an Monika Schmidt  
(m.schmidt@meisenbach.de). 

6    Verlag	 Meisenbach GmbH Verlag 
	�

 

 

 
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1	 Allgemein:	 Der „das spielzeug“-Newsletter informiert brand	aktuell 
		  über alle wichtigen Nachrichten der Spielwarenbranche.  
		  Der Newsletter wird im HTML-Format versendet. Banner 		
		  und Textanzeige können zwischen Artikeln und Rubriken 		
		  geschaltet werden

 

2	 Reichweite:	 ca. 2.800 Adressen (Stand:  August 2018)

3	 Dateiformate:	� JPG, 700 x 88 Pixel, max. Größe 100 K

4	 Datenanlieferung:	� Fertig angelieferte Werbebanner: 6 Werktage vor 
Erscheinungstermin.  
��Anlieferung per E-Mail unter Angabe des Kundennamens 
an Monika Schmidt (m.schmidt@meisenbach.de).

Weitere Richtlinien : 
	
https://dasspielzeug.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Online-Banner

5  Preis je Banner: 	 350,– €€ 

                           – Banner Newsletter
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2	 Rabatte:	 Innerhalb eines Kalenderjahres erhalten Sie ab

		  3 Schaltungen	 5  %				  
		  6 Schaltungen	 10  % 
		  9 Schaltungen	 15  %				  
		  12 Schaltungen	 20  %	

			   Kombi-Rabatte bei gleichzeitiger Buchung von  
			   Print- und Online-Werbung sind möglich.

			�   Individuelle Crossmedia-Angebote erstellen wir Ihnen 		
gerne auf Anfrage. 

3	 Technische	 Dateiformate: GIF/JPG/Flash 
	 Voraussetzungen: 	 max. Größe: siehe Tabelle 

4	� Datenan-	 Die Banner müssen spätestens 6 Werktage vor			
lieferungstermin:	 Kampagnenbeginn im Verlag eingehen.

5	 AGB:	 Finden Sie unter www.meisenbach.de.	

6	 IVW geprüft:	 www.ivw.de

		  Die Website von das spielzeug ist Mitglied in der IVW-Gruppe  
		  Online-Medien.			 

		  Die Besucherzahlen werden von der IVW geprüft  
		  und monatlich veröffentlicht.				  
	

1	 Preise und Werbeformen:

Werbeform Format/Größe  
in Pixel

Preis in €	

für 4 Wochen Laufzeit Max. Größe

Full Banner 468 x 60   1.380,– 40 K

Superbanner 950 x 90   2.070,– 40 K

Hockeystick 728 x 90 + 120 x 600   1.840,– 40 K

Webskin 120 x 600 + 980 x 90 + 120 x 600   2.185,– 40 K

Content Ad 300 x 250   1.065,– 40 K

(Wide) Skyscraper (160) 120 x 600   1.610,– 40 K

Banner Newsletter 700 x 88     350,– 100 K

Andere Formate auf Anfrage

                           – Preisübersicht Banner
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                           – Content Marketing

Textanzeige Website
Textanzeige

Ihre Textanzeige wird als Artikel auf der Website von das spielzeug integriert,  
thematisch in eine Rubrik eingeordnet und ist ebenfalls unter Aktuelles auffindbar.

 Headline – Teaser und Textanzeige: max. 35 Zeichen

 Vorspann – Teaser und Textanzeige: max. 350 Zeichen

 Grundtext: max. 1.200 Zeichen

 Bild – Teaser: 1 Bild

 Mindestbreite: 1.000 Pixel (16:10)

 Auflösung: 72 dpi

 Bilder – Textanzeige: mind. 1 und max 2 Bilder

 Mindestbreite: 1.000 Pixel

 Auflösung: 72 dpi

 Bildunterschrift pro Bild: max. 70 Zeichen

 Video – Optional: Integration eines YouTube-Videos 

Unsere Richtlinien und Beispiele finden Sie auch unter: 

https://dasspielzeug.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Textanzeige 

Preis: 430,- s
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Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeige durch einen Teaser auf 
unserem Facebook-Kanal. 

 Post-Text:  ca. 90 Zeichen  
      (Empfehlung von Facebook)

 Link-Überschrift:  
       Headline der Textanzeige

 Meta-Description der Link-Vorschau:  
       Vorspann der Textanzeige

 Bild der Link-Vorschau:  
       Erstes Bild aus der Textanzeige 

Preis: 175,- s

Unsere Richtlinien und Beispiele finden  
Sie auch unter: 

https://dasspielzeug.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Bereich-Social-
Media/Facebook 

Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeige durch einen Teaser auf 
unserem Twitter-Kanal. 

 Tweet-Text:  max. 280 Zeichen 
       (inkl. Hashtags, Erwähnungen und 
       Ziel-URL als Bitlink)

 Bilder – Textanzeige: 1 Bild

 Mindestbreite: 440 x 220 Pixel

 Auflösung: 72 dpi

Preis: 140,- s

Unsere Richtlinien und Beispiele 
finden Sie auch unter:

https://dasspielzeug.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Bereich-
Social-Media/Twitter

Social Media Teaser Newsletter

                           – Content Marketing

Sie möchten die Reichweite Ihrer Textanzeige durch einen Teaser in unseren sozialen Netzwerken steigern?

Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, Ihren Content innerhalb unserer redaktionellen Beiträge zu platzieren.

Ihre Botschaft wird im Look & Feel eines redaktionellen Posts in den Social Media-Kanälen (Facebook & Twitter) von das spielzeug platziert.

@dasspielzeug@das_spielzeug
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Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeige auf der Website durch 
einen Teaser in unserem Newsletter. 
Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, Ihren 
Content innerhalb unseres redaktionel-
len Newsletters zu platzieren.

 Headline: max. 35 Zeichen

 Teaser-Text: max. 350 Zeichen

 Bild: 1 Bild

 Mindestbreite: 1.000 Pixel (16:10)

 Auflösung: 72 dpi

Preis Textanzeige inkl. Teaser im 
Newsletter: 645,- s€

Unsere Richtlinien und Beispiele finden 
Sie auch unter:

https://dasspielzeug.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Newsletter 

Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeigen auf der Website durch 
Teaser in einem Sondernewsletter. Wir 
bieten Ihnen die Möglichkeit, Ihren 
Content in einem exklusiven 
Sondernewsletter zu platzieren. Unsere 
Redaktion fügt einen redaktionellen 
Beitrag hinzu.

Ihre Botschaften werden im Look & Feel 
eines redaktionellen Newsletters 
dargestellt. Aus datenschutzrechtlichen 
Gründen können wir kein von Ihnen 
bestimmtes Layout an unsere 
Newsletter-Empfänger versenden.

Mögliche Inhalte:

 1-2 Textanzeigen

 Headline: max. 35 Zeichen

 Teaser-Text: max. 350 Zeichen

 Bild: 1-2 Bilder

 Mindestbreite: 1.000 Pixel (16:10)

 Auflösung: 72 dpi

 Banner 700 x 88 Pixel, max. 100K

Preis: 1.450,- s€ 

Unsere Richtlinien und Beispiele finden 
Sie auch unter:

https://dasspielzeug.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Sondernews-
letter 

                           – Content Marketing
Teaser in unserem SondernewsletterTeaser in unserem Newsletter
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Platzieren Sie Ihre Produkte und Themen in unserem redaktionellen Umfeld.  Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, 
neben der klassischen Werbung, unsere Leser mit einem Mix aus Ihrem redaktionellen Content und Ihren 
Werbe- oder Markenbotschaften auf einer eigenen Themenseite zu erreichen.

Ihre Themenseite wird in einem eigenen Bereich auf der Website das spielzeug integriert und kann von Ihnen 
individuell gestaltet werden.

Headline der Themenseite: max. 35 Zeichen.

Teaser:
Individuelle Anzahl der Teaser-Kacheln möglich. 
Teaser-Text mit max. 40 Zeichen. 
Teaser-Bild mit einer Mindestbreite von 1.000 Pixel und einer Auflösung von 72 dpi. Teaser-Kacheln können 
entweder auf einen Bereich auf Ihrer Themenseite verweisen oder auf eine externe Website.

Infobox:
Infobox mit max. 1.000 Zeichen. 
Es besteht die Möglichkeit, Hyperlinks zu verwenden und PDF-Dateien einzubinden.

Rubrik-Kacheln:
Individuelle Anzahl der Rubrik-Kacheln möglich. 
Rubrik-Bild mit einer Mindestbreite von 1.000 Pixel und eine Auflösung von 72 dpi. Hinter jeder Rubrik-Kachel 
liegt eine weitere Landingpage mit Ihrem Inhalt. Hier können Sie Produkte, Informationen und Hinweise sowie Ihre 
Kommunikationsmaßnahmen platzieren. Es können Texte, Dateien, Bilder und Videos integriert werden.

Sammlung von Textanzeigen und redaktionellen Beiträgen:
Unsere redaktionellen Beiträge laufen automatisch auf Ihrer Themenseite ein.

Social Media-Liveticker:
Individuelle Darstellung Ihrer Social Media-Inhalte von Facebook, Twitter und/oder Instagram.

Wir beraten Sie gerne und entwickeln mit Ihnen gemeinsam Ihre individuelle Themenseite. 

Preis: auf Anfrage.

Unsere Richtlinien und Beispiele finden Sie auch unter:
https://dasspielzeug.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Themenseite 

                           – Content Marketing
	Themenseite auf unserer Website
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2	 Rabatte:	 Innerhalb eines Kalenderjahres erhalten Sie ab

		  3 Schaltungen	 5  %				  
		  6 Schaltungen	 10  % 
		  9 Schaltungen	 15  %				  
		  12 Schaltungen	 20  %	

			   Kombi-Rabatte bei gleichzeitiger Buchung von  
			   Print- und Online-Werbung sind möglich.

			�   Individuelle Crossmedia-Angebote erstellen wir Ihnen 		
gerne auf Anfrage. 

3	 Technische 
	 Voraussetzungen: 	 auf Anfrage

4	� Datenan- 
lieferungstermin:	 Die Daten für Textanzeige und Teaser müssen spätestens 		
	 6 Werktage vor Veröffentlichungsdatum im Verlag 		
	 eingehen.  
	 Für Themenseiten gelten individuelle Sonderregelungen.

		  Anlieferung per E-Mail unter Angabe des Kundennamens 		
		  an Miriam Hegner (m.hegner@meisenbach.de).

5	 AGB:	 Finden Sie unter www.meisenbach.de.	

6	 IVW gewprüft:	 www.ivw.de

		  Die Website von das spielzeug ist Mitglied in der IVW-Gruppe  
		  Online-Medien. Die Besucherzahlen werden von der IVW 		
		  geprüft und monatlich veröffentlicht.				 
	

1	 Preise und Werbeformen:

Werbeform Veröffentlichungszeitraum Preis in €

Textanzeige auf unserer Website Ab Veröffentlichungsdatum auf unserer Website sichtbar. 430,-

Facebook-Teaser Ab Veröffentlichungsdatum auf unserem Facebook-Kanal sichtbar. 175,-

Twitter Teaser Ab Veröffentlichungsdatum auf unserem Twitter-Kanal sichtbar. 140,-

Textanzeige Website inkl. Teaser Newsletter Veröffentlichung mit Versand unseres Newsletters nach vorgegebener KW. 645,-

Teaser in unserem Sondernewsletter Veröffentlichung mit Versand eines Sondernewsletters nach vorgegebener KW. 1.450,-

Themenseite auf unserer Website Betreute Laufzeit ein Jahr ab Veröffentlichungsdatum. auf Anfrage

                           – Preisübersicht Content Marketing
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(Beilage der Leserbefragung in der Ausgabe 7-8/2017 – schriftliche Beteiligung – 86 Teilnehmer) 

Analyse der Leserschaft: 

• 78 % der Leser sind Personen mit Führungsverantwortung bzw. Geschäftsführer und Inhaber.

• 65 % der Auflage erreicht den Handel, weiterhin werden Hersteller, Importeure, Agenturen und Dienstleister bedient.

Redaktionelle Beurteilung:

• 97 % der Leser bescheinigen unserem Heft ein gutes/sehr gutes Gesamturteil.

• Am meisten beachtet werden die Handelsreportagen, die Industriemeldungen und die Produktberichte.

Die Anzeigenwahrnehmung bei den Lesern ist gut:

• 66 % lesen Anzeigen und informieren sich.

• weitere 13 % nutzen sie als Orderanreiz.

Lesedauer: 

• Die Hälfte der Leserschaft liest bis 30 Minuten und 40 % der Leser bis 60 Minuten in „das spielzeug“.

Leser pro Ausgabe: 
3 Leser im Durchschnitt. 

Unsere Leser sind mit uns zufrieden:
88 % würden uns uneingeschränkt weiterempfehlen.

                          – Auswertung Leserbefragung
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1.	 «Anzeigenauftrag» im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder Einhefter eines 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.	 Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres ab Vertragsabschluss abzunehmen, außer wenn sie 
ausdrücklich für eine längere Laufzeit abgeschlossen worden sind. Gültig ist nur, was schriftlich 
vereinbart oder vom Verlag schriftlich bestätigt worden ist.

3.	 Erhöht ein Auftraggeber seinen Anzeigenauftrag oder schließt ihm einen neuen Auftrag an und 
vermehrt hierdurch die Zahl der innerhalb Ein- oder Zweijahresfrist erscheinenden Anzeigen, so 

	 wird der evtl. höhere Nachlass auch für die bereits erschienenen Anzeigen gewährt.
4.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 

Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen der 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.  
Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages 
beruht.

5.	 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden vom Verlag mit 
dem Wort «Anzeige» versehen.

6.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – 
und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach  
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den  
Verlag unzumutbar ist.  
Beilagen und Einhefteraufträge sind darüber hinaus für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage oder des Einhefters und deren Billigung bindend. Beilagen und Einhefter, die 
Fremdanzeigen enthalten oder durch ihre Aufmachung den Eindruck erwecken, redaktioneller 
Bestandteil der Zeitschrift zu sein, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

7.	 Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der von 
ihm für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Außerdem obliegt es dem 
Auftraggeber, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausführung des 
Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.

8.	 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

9.	 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm 
hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des 
vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und 
seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt.

	 Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe 
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die  
Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur 
Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht 
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden.

10.	 Für Druckfehler ist der Auftraggeber selbst verantwortlich, wenn ihm vom Verlag ein Korrekturabzug 
übersandt worden war und der Fehler nicht korrigiert oder der Korrekturabzug nicht oder zu spät 
zurückgesandt wurde.

11.	 Zahlbar sind die Anzeigenrechnungen innerhalb acht Tagen nach Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, 
nach 30 Tagen rein netto. Bei Vorauszahlung 3 % Skonto. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden 
Verzugszinsen in einer Höhe von 3 % über dem Diskontsatz der Deutschen Bundesbank und die 
Einzugskosten berechnet. Auch darf der Verlag die weitere Erledigung des Auftrages bis nach Zahlung 
der bereits erschienenen Anzeigen zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung 
verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung  
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

12	 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten 
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte 
durchschnittliche verbreitete Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein 
zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 % 
oder mehr beträgt. Die prozentuale Höhe der Preisminderung ist proportional  
zur Auflagenminderung bemessen.

13.	 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert.

14.	 Die Anzeigenpreise enthalten keine Kosten für grafische Arbeiten sowie für die Anfertigung von 
Fotos oder von digitalen Daten. Sind solche Arbeiten für die Ausführung des Anzeigenauftrages 
erforderlich, so werden sie gesondert berechnet. Auch erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen können dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

15.	 Der Verlag weist dem Auftraggeber die Auflage der mit den Anzeigen belegten Druckschrift auf 
Wunsch nach.

16.	 Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

17.	 Die Druckunterlagen, die der Auftraggeber nicht ausdrücklich zurückfordert, werden vom Verlag 
zwei Jahre aufbewahrt, doch ist der Verlag nicht zum Ersatz von Schäden und Verlusten verpflichtet, 
die durch höhere Gewalt entstehen.

18.	 Erfüllungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht zwingend anderes vorschreibt, Bamberg. 
Auch wenn der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt ist oder wenn der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz 
oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand 
Bamberg vereinbart.

19.	 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag 
gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise, weder direkt 
noch indirekt weitergegeben werden.

20.	 Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen rechtsunwirksam sein, so wird die Wirksamkeit im 
übrigen nicht berührt.

                           – Allgemeine Geschäftsbedingungen
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                           – Kontakt

Verantwortliche Redakteurin: 
Kerstin Barthel
	 +49 951 861-163 
FAX 	+49 951 861-149 
 	k.barthel@dasspielzeug.de

Redaktion: 
Kathrin Erbacher 
	 +49 951 861-112 
FAX 	+49 951 861-149 
 	k.erbacher@meisenbach.de

Tanja Kraemer
	 +49 951 861-119
FAX 	+49 951 861-149
 	t.kraemer@meisenbach.de 

Carmen Mlcoch
	 +49 951 861-153
FAX 	+49 951 861-149
 	c.mlcoch@meisenbach.de

Meike Reuter
	 +49 951 861-107
FAX 	+49 951 861-149
 	m.reuter@meisenbach.de 

Sabine Stenzel
	 +49 951 861-181
FAX 	+49 951 861-149 
	 s.stenzel@meisenbach.de 

�Redaktionsassistenz: 
Erika Neff-Tahiri
	 +49 951 861-111 
FAX 	+49 951 861-149 
 	e.neff.tahiri@dasspielzeug.de 

Gesamtleiter Online: 
Daniel Keienburg 
	 +49 951 861-176 
FAX  	+49 951 861-149  
   	d.keienburg@meisenbach.de

Content Management: 
Miriam Hegner 
	 +49 951 861-188 
FAX  	+49 951 861-149  
   	m.hegner@meisenbach.de

Verlagsanschrift:
Meisenbach GmbH 
Franz-Ludwig-Straße 7a 
96047 Bamberg
Postfach 20 69
96011 Bamberg
	 +49 951 861- 0
FAX 	+49 951 861-158
 	 info@meisenbach.de  
www.meisenbach.de

Redaktion:

Geschäftsführer: Ulrich Stetter

Redaktionelle 
Gesamtleitung: Sabine Stenzel

Gesamtleitung
Online: Daniel Keienburg 

Gesamtleitung 
Anzeigenverkauf: Christian Matthe

Anzeigen und Vertrieb:
Gesamtleitung Anzeigenverkauf:	
Christian Matthe 
	 +49 951 861-129 
FAX  	+49 951 861-149  
   	c.matthe@meisenbach.de

Anzeigenverkauf: 
Iris Lepach 
	 +49 951 861-123 
FAX  	+49 951 861-149  
  	 i.lepach@dasspielzeug.de 
 
Viola Kügler 
	 +49 951 861-122 
FAX  	+49 951 861-149  
  	 v.kuegler@meisenbach.de 
 
Birgit Domani 
	 +49 951 861-120 
FAX  	+49 951 861-158  
  	 b.domani@meisenbach.de 
 
Vertrieb: 
Ulla Schiel 
	 +49 951 861-101 
FAX  	+49 951 861-149  
   	vertrieb@meisenbach.de

Anzeigenverkauf:	
Baden-Württemberg, Südbayern
Christian Keller Media
Roc de Cagaliére 
11220 Lagrasse 
Frankreich 
	 +49 162 2015013 
  	christian@kellermedia.eu

Für alle weiteren Regionen 
wenden Sie sich bitte direkt an  
unseren Anzeigenverkauf im Verlag: 
Iris Lepach 
	 +49 951 861-123 
FAX  	+49 951 861-149  
  	 i.lepach@dasspielzeug.de

Anzeigenverwaltung: 
Monika Schmidt 
	 +49 951 861-100  
FAX 	+49 951 861-158 
	 m.schmidt@meisenbach.de

Anna Ugrica
	 +49 951 861-195 
FAX 	+49 951 861-158 
	 a.ugrica@meisenbach.de

Bankverbindung:
Sparkasse Mainfranken, Würzburg 
IBAN: DE50790500000047955265 
Kto-Nr.: 47955265 
BLZ: 790 500 00 
BIC: BYLADEM1SWU

Zahlungsbedingungen:
bei Vorauszahlung 3 % Skonto, innerhalb 
von acht Tagen ab Rechnungsdatum  
2 % Skonto, nach 30 Tagen ohne Abzug
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist 
Bamberg (soweit gesetzlich nichts 
anderes bestimmt ist).


